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UsPJESNI

okretanjem privatnog biznisa, u

praksi testirajuc¢i ideju, stavlja-

te na kocku kapital, reputaciju,
slobodno vrijeme, sigurnost, a vrlo vje-
rovatno i buduénost vlastite porodice. I
tako je u cijelom svijetu. U BiH je to znat-
no teZe, kao i sve u ovoj zemlji. Kada sam
sa suprugom Brankom pokretao portal
CAPITAL 2007. godine, pored dvoje djece
i stalnog zaposlenja u drugim medi-
jima radili smo paralelno na sajtu i 18
Casova dnevno i Cesto znali zaspati za
tastaturom. Kolebanje i pitanja (zasto
smo ulozili svu usStedevinu, zasto smo
se zaduzili, kako dalje, da li je vrijedno
truda) roje se svaki sat. Nismo odustali.

I zato razumijem sa kakvim se potes-
ko¢ama suocavaju privrednici u ovoj
zemlji kada pokrecu ili vode ve¢ uho-
dan biznis. Ovo je prica upravo o njima,
samostalnim preduzetnicima, malim i
srednjim preduzec¢ima. Hrabrim i odluc-
nim koji se nisu zadovoljili ograni¢enim
radnim vremenom i sigurnom platom.
Sve su stavili na kocku i uspjeli su. Protiv
sebe nisu imali samo trziste, konkuren-
ciju, sigurnost porodice, ve¢ i ono ¢ime
njihove kolege u razvijenim zemljama
ne razbijaju glavu - viSe nivoa vlasti, 13
vlada, Savjet ministara BiH... Nije samo
veliko poresko opterecenje za hranjenje
sporog, glomaznog birokratskog apa-
rata problem. Brojne razlike u pravnoj
interpretaciji zakonskih propisa izme-
du ministarstava i nadleznih institucija
stvaraju neizvjesnosti u poslovanju.

BEZ POLITIKE

Taj raskorak izmedu domace prak-
se i evropskih vrijednosti kojima BiH
tezi i izmedu poslovanja po zakonu i po
politickom diktatu poseban je izazov za
privrednike u BiH u kojoj je sve viSe uga-
Senih firmi.

Zato su nam vazni oni koji su ostali i
opstali. Novinari portala CAPITAL.ba u
prethodnom periodu nastojali su da pro-
nadu privredne subjekte koji su uspjeli
da osvoje domace ili strano trziSte bez
politickih veza i dobijanjem unosnih
poslova od drzave. Takvih ima mnogo,
Sto je tesko povjerovati, jer mjesta u
medijima uglavnom dobijaju oni veli-
ki kada dobiju posao na namjestenom
tenderu. U ovoj broSuri donosimo vam
price neke od njih, samostalnih predu-
zetnika koji razvijaju uspjesne brendove
i jedinstvene proizvode, o malim predu-
ze¢ima koja se kvalitetom bore za mjesto
na domacem trzistu, ali i velikim firma-
ma koje su postale partneri renomiranih
svjetskih kompanija.

Pozitivnim primjerima poslovanja
zeljeli smo da ohrabrimo i podstaknemo
mlade i inovativne ljude da po¢nu da se
bave privatnim preduzetnistvom, da ne
Cekaju da im posao da drzava, stranka,
prijatelj ili ¢lan porodice u javnom pre-
duzecu, da preuzmu inicijativu, rizikuju
i da ostvare uspjeh koji ¢e tada biti samo
njihov. Samo na taj, istina teZi nacin, nece
ga nikom dugovati. Nas$i primjeri poka-
zali su da se to isplati.

Sinisa Vukeli¢



NAJVECA FABRIKA STOCNE HRANE U BIH

abrika stocne hrane ,,Farmofit“, u

vlasni$tvu porodicne firme ,,Rapic¢*

iz Gradiske, pocela je sa radom
2011. godine u Lijevée polju. Danas je
,Farmofit“ respektabilan brend, sinonim
za kvalitet, brz i kvalitetan tov i pouzda-
nost u radu.

Fabrika stocne hrane ,Farmofit“
izgradena je 2010. godine, a sa radom je
pocela u aprilu 2011. godine kao najve-
¢a fabrika sto¢ne hrane u Lijevce polju.
Kapacitet fabrike je 20 tona gotove smjese
na sat vremena, odnosno viSe od 100.000
tona godisnje.

- Sa skladisnim kapacitetom od oko
25.000 tona u moguénosti smo da otku-
pimo svu sirovinu domaceg porijekla,
$to je nas prevashodni cilj, kako bismo
domacem poljoprivredniku pomogli koli-
ko god je to u nasoj moci - kaze direktor
,Farmofita“ Vojislav Rapic.

On kaZe da je od samog osniva-
nja fabrike akcenat bio na kvalitetu i

pouzdanosti i da su se prvi rezulta-
ti njihovog rada vidjeli ve¢ krajem 2011.
godine. Na samom pocetku rada, u apri-
lu 2011. godine, ova firma je zaposljavala
35 radnika, od kojih je samo deset bilo
u proizvodnom dijelu firme, dok danas
zapoSljava vise od 90 radnika, od kojih
je blizu 60 u proizvodnom dijelu firme.

,Farmofit“ svoje proizvode ispo-
rucuje na farme pili¢a Sirom BiH preko
kooperantskih odnosa velikih klaoni-
ca brojlera, dok su vrecice , Farmofit*
sto¢ne hrane zastupljene u svakoj bolje
snabdjevenoj poljoprivrednoj apoteci
Sirom drZave.

- U ovom trenutku, radi podmirenja
domace potraznje, nismo se odlucili za
izvoz nasih proizvoda. Sa nase tacke gle-
dista, sto¢na hrana vrhunskog kvaliteta
nije proizvod koji trpi velike transport-
ne troskove, tako da smatramo da nam
izvoz proizvoda u ovom trenutku i nije
prioritet. Zadovoljenje potreba domacih

proizvodaca je nas trenutni fokus - nagla-
sio je RapiC.

Kazao je daje preduzece ,,Rapi¢, zajed-
no sa fabrikom stoc¢ne hrane , Farmofit*,
kompanija koja raste iz godine u godinu.

- Cvrstog smo uvjerenja da u ovom
trenutku imamo najkvalitetniju podrs-
ku na terenu za sve potrebe kupaca nase
hrane, a ¢ine je najsposobniji komerci-
jalni tim mladih ljudi i vrlo pedantan i
organizovan logisticki tim. Dobit predu-
zeca iznosi oko 1,5 miliona KM za 2017.
godinu - kazao je Rapic.

Ova firma u proteklom periodu je imala
znacaje investicije koje su doprinijele nje-
nom rastu, a u istom smjeru, kako navode,
planiraju da nastave i u budu¢nosti.

- Ove godine smo priveli kraju jo$
jednu milionsku investiciju, kao Sto
je bio slucaj u posljednje Cetiri godi-
ne. Finalizovana je nova saobracajnica
od Sest rinfuznih ¢elija, svaka kapacite-
ta od 30 tona, Sto znaci da smo povecali
skladi$ni kapacitet gotovih proizvoda na
ukupno 450 tona - naglasio je Rapic.

Istice da su pocetkom marta insta-
lirali i novu automatsku pakericu
najveceg kapaciteta svjetski renomiranog

proizvodaca te da su sa svim ovim inve-
sticijama ,,Farmofit" proizvodi dostupniji
kupcima.

- ZavrSetkom ovih investicija javila se
potreba za Cetiri nova radna mjesta, $to
zasigurno nije kraj Sirenja naseg tima -
rekao je on.

Kao jedan od velikih problema u
poslovanju Rapi¢ navodi stav potrosaca
koji uglavnom smatraju da je strani proi-
zvod uvijek bolji.

- U BiH i dalje vlada miSljenje da je
strani proizvod automatski kvalitetniji i
to je tako u mnogim granama privrede,
pa i u nasoj. Mada se percepcija potro-
SacCa mijenja, to je ipak spor i mukotrpan
proces. Kao osoba koja je studije zavr-
$ila u inostranstvu i vratila se u rodni
kraj, duboko sam uvjeren da se radom,
zalaganjem i zajednickim djelovanjem i
ovdje mogu stvoriti fantasti¢ne stvari -
zakljucio je Rapi¢ i dodao da se mijenja
stav drZave prema privredi, ali da je bez
kvalitetne proizvodnje koja za sobom
vuce kvalitetnu primarnu poljoprivrednu
proizvodnju tesko ocekivati znacajniji
napredak u cjelokupnom drustvu.



POoUZDAN PARTNER RENOMIRANIH

EVROPSKIH FIRMI

raca Stipo, Ivica i Mile Mari¢ sa

svega pet zaposlenih 2007. godine

pokrenuli su firmu ,,SIM technik*
u Kotor Varosu koja je danas izrasla u
prepoznatljivu kompaniju sa 270 radni-
ka. Uspjesno poslovanje u prvoj deceniji
postojanja planiraju da nastave, a da su
na pravom putu potvrduje i podatak da u
ovoj godini planiraju zaposliti novih 50
radnika.

Iako su relativno mlada firma, u
,,SIM techniku“ kaZu da su u dosadas-
njem desetogodisnjem radu razvili imidz
pouzdanog partnera za sve kupce i kori-
snike usluga.

- Poceli smo da radimo 2007. godine sa
dva CNC stroja i pet zaposlenih, a trenut-
no posjedujemo 130 najsavremenijih CNC
obradnih centara i 270 zaposlenih, pre-
tezno mladih radnika, sa perspektivom

zaposljavanja dodatnih 50 novih radnika
- kazu u ovom preduzecu.

Osnovna djelatnost preduzeca je viso-
ko tehnoloska obrada pozicija od metala i
plastike, uz postovanje visoke preciznosti
i rokova isporuke koje se plasiraju uglav-
nom na trziste Evropske unije.

Djelatnost ovog preduzeca je kon-
cipirana na izradi masinskih dijelova u
pojedinacnoj i maloserijskoj proizvod-
nji. Najznacajniji kupci ,,SIM technika“
dolaze iz Njemacke i to su firme ,Ina
Schaeffler*, ,,Roders*, ,,ThyssenKrupp*,
“Gammerler i ,,Robert Bosch“.

KaZu daim je cilj da u bliskoj buduc¢no-
sti kupcima omoguce cjelokupan proces
proizvodnje od nabavke materijala, izrade
poluproizvoda do montaze gotovog pro-
izvoda, te vecu zastupljenost na trzistu i
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URKUNDE

ispunjenje specificnih zahtjevai ocekiva-
nja kupaca.

Medutim, ambiciozne planove mogli
bi da uspore problemi sa kojim se ova,
kao i mnoge druge firme suocavaju, a to
je nedovoljno briga vlasti o privredi, kao i
sve izraZeniji nedostatak radne snage.

- Najvec¢i problem sa kojima se
susrecemo su nedostatak podsticaja za
novozaposlene radnike, kao i neobuce-
nost kadrova, zbog cega smo primorani da
sami obucavamo radnike. Takode, nepo-
stoje¢a komunalana infrastruktura jedan

je od velikih problema koji nam oteZava
rad - naglasili su u ovom preduzecu.

Istakli su i da se u njihovim proizvod-
nim halama obavlja praksa za ucenike
lokalne srednje Skole. Radnik ove firme,
operater na CNC masini Vanja Arnautovic,
kaZe da u firmi radi vec¢ Sest godinaidane
bi niSta mijenjala.

- Uslovi su odli¢ni, plate su dobro
iznad prosjeka za metalski sektor. Ko
hoce, taj moZe da radi i da napreduje -
kaze Arnautovic.




OD MALE FIRME DO VELIKOG IZVOZNIKA

d male zanatske firme koja je

zaposljavala samo dva radnika,

yMetalac MBM“ iz Dervente danas
je izrastao u velikog izvoznika i pouzda-
nog partnera inostranim firmama. Ovo
preduzece, koje proizvodi opremu za gra-
devinarstvo, u prosloj godini je ostvarilo
najbolje rezultate od kada postoji, a taj
trend nastavilo je i u 2018. te je pocelo i
izgradnju nove proizvodne hale vrijedne
1,5 miliona KM.

Vlasniki direktor Slobodan Golub kaze
daje njegova firma zahvaljujuéi uvodenju
robota u proizvodni proces, ali i pre-
poznatljivom kvalitetu, uspjela lani da
poveca proizvodnju za ¢ak 91 odsto.

Golub prica da je 1997. godine otvo-
rio malu zanatsku radnju koja je u tom

periodu zaposljavala dva radnika. Nakon
dvije godine ,,MBM Metalac* postaje
drustvo sa ograni¢enom odgovornoséu
sa pet radnika. U narednih devet godi-
na radili su samo za italijanskog kupca
za kojeg su pravili navojne spojnice za
gradevinske podupirace. U tom periodu
posao je, kaze vlasnik firme, iSao izuzet-
no dobro i imao je i do 35 zaposlenih.

- Medutim, 2008. godine nasta-
je velika ekonomska kriza. Kao i mnogi,
i mi smo bili Zestoko pogodeni time i do
pocetka 2009. godine morali smo da se
vratimo na 15 zaposlenih - rekao je Golub.

Dodaje da ga to nije pokolebalo i da je
vec¢ tada poceo da razmislja o novim trzi-
Stima, prije svega austrijskom.

n

- Krenuli smo da radimo dva pro-
izvoda za jednu austrijsku firmu. Ta
proizvodnja je stalno rasla, a pustili smo
u rad i jednu novu halu od 1.500 kvadra-
ta. Od 2013. godine smo uveli i neke nove
proizvode i od tada se nasa firma vodi i
kao povlaséeni izvoznik, odnosno imamo
kuéno carinjenje koje nam omogucava
da kvalitetno izvozimo brze i sa daleko
manje problema - naglasio je Golub.

Proizvodnja je konstantno rasla
da bi prosle godine ,Metalac MBM*“
ostvario ubjedljivo najbolje rezultate u
dosadasnjem postojanju i u odnosu na
2016. godinu.

- Zabiljezili smo porast proizvodnje za
Cak 91 odsto. Ta proizvodnja se zasnivala
na uvodenju dva nova robota za zavariva-
nje, lasera za sjecenje crnih metala i nove
opreme. U prosloj godini smo zaposli-
li i 17 ljudi. Sve to je dovelo do ovog rasta
- kazao je Golub i dodao da su njihova
najznacajnija trzista Austrija, Njemacka
i Slovenija.

Govoreci o uvodenju robota u proi-
zvodni proces Golub je rekao da je prije
dvije godine usao sa strepnjom kako ce
sve to i¢i, ali da je ve¢ nakon nesto viSe
od godinu dana kupio i drugog robota te
da ozbiljno razmisljaio tre¢em. ,,Metalac
MBM* danas zaposljava oko 70 radnika,
a velike planove ima i za naredni period.

- Kupili smo oko 17 dunuma zemljista
u susjedstvu. Poceli smo gradnju hale od
2.000 kvadratnih metara, jer nam se ve¢
nude i novi izvozni poslovi. U februaru ili
martu iduce godine ta hala bi trebala da
bude u upotrebi kada planiramo i zapo-
Sljavanje dvadesetakak novih radnika
- rekao je Golub.

Najvedi problem sa kojima se ova firma
suocava je nedostatak kvalitetne radne
snage.

- Imamo solidne plate. Nasa bruto
plata u ovoj godini krece se od 1.400 do
1.650 KM. Borimo se da kvalitetno platimo
radnike, ali i dalje imamo problem odliva
kvalitetne radne snage - kazao je Golub i
dodao da su velike obaveze na plate tako-
de jedan od problema te da oCekuje da ce
one biti smanjene kako bi mogao ponuditi
jos vece plate radnicima.

Golub posebno naglasava da je sve
Sto je prethodnih godina postigao uspio
iskljuc¢ivo zahvaljujuci predanom radu,
bez bilo kakve politice podrske.

- U posljednjih najmanje deset godina
posvetio sam se iskljucivo firmi i porodi-
ci. Gledam svoj posao, niko mi ne smeta,
ali mi niko i ne pomaze. Najvec¢i elan mi
daje porodica - naglasio je Golub.

Firma ,,Metalac MBM“ 2016. godine
proglasena je za najuspjesnije privredno
drustvo u kategoriji malih firmi.



MLJEKARA ,,PADENI‘ — PREPOZNATLJIVI

HERCEGOVACKI BREND

racni par Radomirka i Nenad

Vukoje prije 18 godina odlucio je da

pokrene malu mljekaru ,,Padeni‘
u kojoj su radili samo njih dvoje. Iako je
pocetak bio neizvjestan, velikim zalaga-
njem i vjerom u ono $to rade Radomirka i
Nenad uspijeli su da od svoje firme napra-
u BiH i regionu.

Mljekara ,,Padeni osnovana je 1999.
godine u Bile¢i i poCetni kapacitet je
iznosio skromnih 130 litara mlijeka na
dan. Danas je to savremno opremljeni
pogon koji ima dnevni kapacitet prera-
de do 50.000 litara svjezeg mlijeka koje
se otkupljuje od oko 950 kooperana-
ta sa podrucja 16 opstina Hercegovine,
Romanije i Podrinja.

Njihovi proizvodi prodaju se u trgovi-
nama Sirom BiH, izvoze ih u Crnu Goru,
a u planu je i Sirenje na trziste Evropske
unije. Vlasnik Mljekare ,,Padeni Nenad
Vukoje kaze da su na samom pocetku u
mljekari radili samo on i supruga, dok su
danas izrasli u poslodavca koji zaposlja-
va znacajan broj radnika i ima veliki broj
kooperanata.

- Danas zaposljavamo 120 radnika od
kojih petnaestak posjeduje visoku struc-
nu spremu. Pocetak je, kao i svaki drugi,
bio pun neizvjesnosti, ogromne volje,
Zelje i hrabrosti da se samo uspije opsta-
tiiprehraniti porodicu - kazao je Vukoje.
,Padeni“ su tradicionalni proizvodi kao
§to su mladi kajmak, kajmak iz mjesi-
ne, sir iz mjesine, kao i torotan. U ovoj
kompaniji kazu da se svi proizvodi spre-
maju na tradicionalni nac¢in po receptima
naroda koji zive na ovim prostorima.
Vukoje kaze da su njihovi proizvodi za
sada prisutni samo u Crnoj Gori, ali ne
planiraju na tome da stanu. TrzisSte EU i
te kako je interesantno za ovu kompaniju.

- Nasi proizvodi su trenutno prisut-
ni na podrucju Crne Gore, a planiramo da
$irimo izvoz i prema EU i drugim zemlja-
ma, jer ve¢ imamo izvozniCki broj. Za
izvoz je kompletan program atraktivan i
on je plasiran u Crnoj Gori - kaze Vukoje.

Mljekara ,,Padeni je jedna od kom-
panija koja je u proteklom periodu
unaprijedila poslovanje uz podrsku
EBRD-aiEU kroz projekat ,,PodrSka kon-
kurentnosti malih i srednjih preduzeca
u Bosni i Hercegovini (BiH-SME-CSF)”.
Ovaj projekat pomaze malim i srednjim
preduzec¢ima da uvedu potrebno unapre-
denje u proizvodnim linijama i poslovanje
usklade sa EU direktivama u podrucju
zastite okoline, profesionalnog zdravlja i
sigurnosti i kvaliteta proizvoda.

Vukoje kaZe da u narednom periodu
planiraju povecanje obima otkupa, prera-
deiprodaje za 23 odsto. Planiraju da uloze
jo$ oko milion maraka u preradu, otkup i
distribuciju mlijeka i za to su ve¢ naprav-
ljeni poslovni planovi.

- Realizacijom pomenutih planova
bi¢emo osposobljeni da moZemo prera-
diti do 100.000 litara mlijeka - kazao je
Vukoje.

Preduzece svake godine ima dobre
poslovne rezultate iskazane po povecanju
prometa, prerade, otkupa mlijeka, ula-
ganja u proizvodnju, otkupa i distribucije

gotovih proizvoda. U Mljekari ,, Padeni“
posebno vode racuna o zaposlenima, a
mnogi od njih su dugogodis$nji radnici ove
bile¢ke kompanije.

- U firmi radim od njenog osniva-
nja, tacnije 18 godina. Prosla sam kroz
sve njene razvojne faze. Na pocetku sam
radila viSe poslova, a sada radim kao Sef
proizvodnje. Zadovoljna sam uslovima,
kao i napredovanjem na poslu, radnim
uslovimaili¢nim primanjima - kaZe rad-
nica Vesna Boskovic.




PORODICNA FIRMA ,,SMILJEVAC PROM ‘¢

IZVEZLA 67 JAHTI

orodi¢na firma ,,Smiljevac prom*“
Piz podmajevickog sela Smiljevac

kod Lopara proizvela je u prosloj
godini 67 jahti i camaca koje je proda-
la kupcima Sirom svijeta. Proizvodi ove
firme se, preko austrijske kompanije za
koju ve¢ godinama rade, prodaju Sirom
svijeta, a najveci dio zavrSava na jezeri-
ma i morima u okruzenju.

Ovo malo porodic¢no preduzece vec¢ 14
godina uspjesno se bavi proizvodnjom
jahti i ¢amaca, a vlasnici Goran Gajic i
Milenko Babi¢ zanat su prvo ,,pekli“ u
austrijskoj firmi ,,Sunbeam* sa kojom i
danas saraduju.

Jedan od vlasnika i direktor firme
,Smiljevac Prom“ Goran Gaji¢ rekao je
da je sama zamisao o proizvodnji jahti
na Majevici krenula 1989. godine kada

su poceli da rade u austrijskoj firmi
,Sunbeam‘ na proizvodnji jahti i cCamaca.

- Covjek uvijek masta kako bi jedno-
ga dana mogao da se vrati u svoju rodnu
grudu i da tu pokrene posao. Mi smo neko-
liko godina radili u Austriji, stekli iskustvo
i 2004. godine dio proizvodnje te firme
preselili u nase rodno mjesto Smiljevac. Tu
smo poceli da proizvodimo ¢amce i jahte
za matic¢nu firmu u Austriji. Sada radimo
jahte koje mogu da stanu na Sleper, odno-
sno jahte do 2,5 metara Sirine i duzine 6,5
do sedam i osam metara - rekao je Gajic.

Kaze da saradnja sa austrijskom fir-
mom traje i danas i da se na toj saradnji
zasniva njihova osnovna proizvodnja.

- 0d te firme nismo imali nikakvu
finansijsku pomo¢. Njih je zanimalo
samo da dobiju kvalitetan proizvod, a
hoc¢emo li mi to proizvoditi na njivi, u
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garazi ili u kvalitetnoj proizvodnoj hali
njih nije interesovalo. Imali su povjerenje
u nas da ¢emo to kvalitetno da uradimo.
Imali smo tada ogromno ulaganje da se
napravi kvalitetna proizvodna hala sa
svim standardima koji zadovoljavaju
uslove za proizvodnju - naglasio je Gajic.

Ova firma trenutno zaposljava pet
radnika, a Gaji¢ kaze da su prije krize
zaposljavaliido devet radnika zbog mnogo
veceg obima posla. Broj jahti i Camaca koje
proizvedu varira od godine do godine, a
maksimalan broj koji su uspjeli da proi-
zvedu u toku jedne godine je 67.

- Taj broj smo postigli u prosloj godi-
niito je najveci broj jahti koje smo u toku
jedne godine proizveli - rekao je Gajic.

Cijene jahti koje se proizvode u
Loparama krecu se od 40.000 evra pa
navis$e, ali Gaji¢ kaZe da to nije cifra koju
oni dobijaju, s obzirom na to da se kod
njih pravi poluproizvod.

- Miimamo oko deset odsto te cijene
za dio posla koji radimo, a to je komple-
tan kostur, dok se enterijer dograduje u
pogonima u Austriji - naglasio je Gajic.

Iako ,,Smiljevac prom“ predstav-
lja malu porodi¢nu firmu, planovi za
naredni period su im veliki, a trenutno
razgovaraju sa jednom Svajcarskom fir-
mom sa kojom bi ve¢ od jeseni mogli da
postignu dogovor i pokrenu proizvodnju
i zanjih.




Kozj1 SIR sA PLANINE OCAUS OSVAJA KUPCE

armer iz Tesli¢a Miroslav

Kljecanin nakon gotovo dvije

decenije provedene u Italiji odlu-
¢io je da se vrati u BiH i da u Gornjem
Ocausu pokrene farmu alpskih koza sa
mljekarom za preradu kozjeg mlije-
ka i proizvodnju mlijecnih proizvoda
,Mons Produkt“ koja iz dana u dan
raste.

Kljecanin kaze da se prije Cetiri i
po godine odlic¢io da pokrene farmu, a
nedugo nakon toga i proizvodnju sira.
Nakon Cetiri godine postojanja farma,
koja se nalazi na 950 metara nadmor-
ske visine, danas ima 230 koza. Iako
ima kapacitet za 500 grla, zasad ne
planira da ide na toliko povecanje broja
koza.

- Farma se nalazi na planini Ocaus,
udaljenoj od Tesli¢a oko 40 kilometara.
Ovdje radimo u prirodi gdje nema velikih
zagadivaca, maksimalno iskoriStavamo

ispasu, Sto kozama daje dodatni kvali-
tet. Jedna koza u prosjeku daje 2,5 litra
mlijeka dnevno. Onda od toga proizvo-
dimo sir - kaZe Kljecanin.

On je istakao da je odlucio da se
poslije dvije decenije provedene u
Italiji vrati u rodni kraj i da pokrene
malu proizvodnju upravo nakon $to je
vidio da sli¢na proizvodnja tamo dobro
funkcionise.

- Tamo je znacajno povecano intere-
sovanje ljudi za ovakvu proizvodnju. S
obzirom na to da ljudi konstantno odla-
ze sa ovih prostora, ja sam odlucio da
se vratim i pokuSam sa biznisom kojim
se mahom pocinju da bave i ljudi vani -
rekao je Kljecanin.

Kazao je da je njegova firma u pocet-
ku zaposljavala tri radnika, dok ih sada
ima Sest. Upravo je nedostatak radne
snage jedan od problema sa kojima se
u poslovanju susrece. Kada su u pitanju

ostvareni rezultati kaze da svake godi-
ne radi na unapredenju tehnologije
kako bi osigurao povjerenje krajnjih
kupaca.

- Zadovoljan sam do sada ostvarenim
rezultatima. Imao sam velike investici-
je tako da finansijski rezultati mozda i
nisu toliko vidljivi, ali vremenom ¢e se
to povecavati. Imamo jaku konkurenci-
juna domacem trzistu, gdje veliki udio
u prodaji pokrivaju strani proizvodi.
Najveci problem je niska cijena uvoznog
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sira, ali tu su i druge prepreke. Ali, nije
idealno ni vani - istakao je Kljecanin.

Govoreé¢i o tome koliko je tezak
put do uspjeha bez politicke podrske,
Kljecanin kaze da se nikada nije osla-
njao na politiku i da se vodi samo svojim
radom. Podrska drzave ipak bi, kaZe on,
mogla da bude bolja.

- Podsticaji nisu nesto veliki, a ¢esto i
kasne, tako da se ne moZemo u potpunosti
osloniti na njih i raunati da ¢emo ih dobiti
na vrijeme - zakljucio je Kljecanin.




D1jELovi 1Z GRADISKE U SPORTSKIM

AUTOMOBILIMA ,,AuDIJA 1 ,,MERCEDESA"

a neSto manje od deceni-

ju i po postojanja, firma , TIKT

manufaktura“ iz Gradiske uspjela
je da osvoji zahtjevno evropsko trziste
i da postane partner auto-gigantima
poput ,,Audija“, ,,Mercedesa* i, PorSea“
u Cijim sportskim automobilima su dije-
lovi proizvedeni upravo u ovoj firmi.

Braca KreSimir i Tomislav BodroZi¢
osnovali su firmu ,,TIKT manufaktu-
ra‘“ u Gradisci 2004. godine. Na samom
pocetku firma je zaposljavala svega pet
radnika, a danas je izrasla u respekta-
bilnu kompaniju koja zaposljava oko
70 radnika, prisutna je na zahtjevnom
evropskom i svjetskom trzisStu i bazi-
rana je na metalsku, auto i medicinsku
industriju.

Jedan od vlasnika i direktor firme
KreSimir BodroZi¢ kaze da su on i brat
vlasnici ove firme koja se bavi CNC obra-
dom metala i nemetala. Osim u GradiSci,

imaju firmu i u Njemackoj koja je bazi-
rana na prodaju i razvoj dijelova.

- Kupci su nam uglavnom firme iz
Njemacke, Austrije i Svajcarske. Dijelom
su to kompanije iz autoindustrije, a
dijelom iz masinske i medicinske indu-
strije. Radimo za odjeljenja razvoja i
trkaca odjeljenja ,,Audija“, , Porsea* i
,Mercedesa“. To nije velika serija, ali
jeste znacajna za nas, jer se radi o veoma
komplikovanim komadima za trkace
automobile - rekao je Bodrozi¢ i dodao
da su se trenutno posebno bazirali na
saradnju sa ,,Mercedesom* i ameri¢kim
korvetama gdje su medu najboljima u
Evropi i svijetu.

Istice da je na saradnju sa svjetskim
automobilskim kompanijama uticala
njihova ljubav prema automobilima, ali
i poznavanje materije.

- Brat i ja volimo automobile, imamo
malo benzina u krvi, tako da je ta veza
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sama po sebi nastala. Kroz razvoj nasih
automobila bili smo prisutnina brojnim
stazama i privukli smo paznju razlici-
tih firmi. Oni su prepoznali da smo jako
fleksibilni, brzi i precizni i da se razu-
mijemo u to Sto proizvodimo. Sve to
dovelo je do saradnje sa poznatim svjet-
skim firmama - rekao je Bodrozic.

Kaze da se firma iz godine u godinu
razvijaida su ti rezultati posebno vidlji-
vi u posljednjih godinu dana. Ne krije da
imaju velike planove za naredni period.
Firma godinama unazad posluje pozitiv-
no, trenutno zaposljava oko 70 radnika,
a u ovoj godini planira da ostvari prihod
izmedu Cetiri i pet miliona KM.

- Svih godina poslujemo pozitivno,
ali tu dobit uglavnom reinvestiramo.
Upravo zbog toga i nismo mnogo zadu-
Zeni - kaze Bodrozic.

Nakon godina provedenih u iznaj-
mljenom prostoru, bra¢a BodroZié¢
planiraju da izgrade i sopstvenu halu
u kojoj planiraju da proSire proizvodni
proces.

- Kupili smo oko 4.500 kvadrata
zemljiSta na kojem planiramo da gradi-
mo svoju proizvodnu halu kao dodatnu
mogucnost proSirenja proizvodnje. To
je prekoputa sadasnje proizvodnje, tako
da je usko vezano. Osta¢emo na sadas-
njem mjestu, a prosiricemo se i na novu
halu koju ¢emo poceti graditi na pro-
ljece. Prosle godine smo imali velike
poduhvate kada smo kupili sedam-osam
novih masina koje su nam bile potreb-
ne. Uroku od jedne godine povecali smo
kapacitet za jednu tre¢inu -kazao je on
i dodao da je od prosle godine do sada
zaposleno oko 25 do 30 novih radnika.

Govorec¢i o problemima sa koji-
ma se susrecu, BodroZzi¢ je rekao da ih
i nemaju previse, ali da bi kao jedan
od problema izdvojio ,,neke nelogicne
interpretacije zakona“. Takode, proble-
ma ima i sa nedostatkom kvalifikovane
radne snage.

- Dobiti kvalifikovanu radnu snagu
koja brzo moze biti produktivna je zai-
sta veliki problem. Jedan od problema
je i Sto subankovne usluge jako skupe -
istakao je Bodrozic.

Kazao je da i dalje najviSe rade u
masinskoj industriji, a poseban akcenat
stavio je na saradnju sa firmama koje
proizvode specijalne masine, izmedu
ostalog masine za testiranje mikroci-
pova i za busenje Stampanih ploca koje
rade procesnu tehnologiju u autoindu-
striji i druge.

- To su nam najvec¢i kupci. Ali,
znacajan prihod ostvarujemo i u autoi-
ndustriji - naglasio je Bodrozi¢.

Kazao je i da subrat i on veci dio vre-
mena proveli u Njemackoj i da nemaju
nikakvih politickih niti drugih veza
u RS. Za pokretanje firme u Gradisci
odlucili su se, kako kaze, iz prakti¢nh
razloga, a jedan od glavnih je blizina
granice.
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RADI]ATORI OD INOKSA KVALITETOM OSVOJILI

NJEMACKU, AUSTRIJU, SVAJCARSKU...

edinstveni radijatori od inoksa u

Bosni i Hercegovini se proizvode
u Jelahu u firmi ,,ES-sthal“, a svojim
kvalitetom osvojili su zahtjevno trziste
Njemacke, Austrije, Svajcarske i zemalja
Beneluksa.

Kompaniju , ES-sthal® 2006. godine
pokrenuli su rodaci Sabahudin i Tahir
Mehmedovi¢ u Te$nju zaposlivsi tri rad-
nika na poslovima prerade celika. Iduce
godine imali su ve¢ Sest radnika. U ovoj
firmi danas radi oko 15 zaposlenih koji
proizvode radijatore, nadstresnice,
kapije, stubis$ne, balkonske i dvorisne
ograde, montazne stepenice, bazene,
namjestaj... Jedan od novijih proizvoda
koji su plasirali na trziste su i platforme
za pokrivanje bazena.

- To su platforme na daljinsko otva-
ranje i zatvaranje. Niko ih u BiH, osim
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nas, ne proizvodi. Rade se od cCeli¢ne
konstrukcije koja je povrsinski zastice-
na, od rebrastog lima preko kojeg moze
da ide trava ili razli¢ite vrste podova -
istakao je Sabahudin Mehmedovic.

Kao jedinstven proizvod firme
, ES-sthal*“ izdvaja i inoks radijatore.

- To su kupatilski i drugi radijatori
od inoksa. Izradujemo ih po Zelji kupca,
razli¢itog dizajna i veli¢ina. Koliko znam
niko u BiH ne radi radijatore od inoksa,
vec se uvoze. Na$ kvalitet je dokazan,
izvozimo ih, testirani su na pritisak od
15 bara, pet puta su jaci od obi¢nih radi-
jatora - pojasnio je Mehmedovic.

Dodao je da uglavnom rade proizvode
od inoksa.

- Imamo i gotove proizvode, kao $to
su kugle, polukugle, rukohvati. Radimo,
izmedu ostalog, i odredene proizvode
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koji spadaju u medicinsku opremu. To
su proizvodi za stomatoloske ordinacije,
pokretni stolovi sa produznim kablo-
vima, montaZna stepenista - rekao je
Mehmedovic.

Dodaje da za firmu ,,Relax“ u Austriji
proizvode krevete za invalide, nosa-
Ce motora i podizace za te krevete te da
je to jedan od poslova koji konstantno
rade.

- Radimo po narudzbi mnogo stvari
- od namjestaja, najcesce stolove i sto-
lice, do ograda, nadstresSnica. Za jednu
firmu u Bec¢u radimo elemente za kuhi-
nje od inoksa. Uglavnom su nam kupci
iz Njemacke, Austrije, Svajcarske,
Luksemburga - prica Mehmedovic.

Ovo tesanjsko preduzece proizvodi i
masine za preradu voca, za mljevenje i
za cijedenje voca, kao i odredene vrste
sokovnika. Ako se prosiri trziste i inte-
res za njihovim proizvodima, najavljuju
povecanje broja radnika.

- Trenutnih oko 15 radnika zadovo-
ljavaju potrebe nase proizvodnje. Druga
trzista osim Evropske Unije ne pokazuju
interes za naSe proizvode, a niti smo mi
za sada pokazali interes da izademo na
druga trzista - prica Mehmedovi¢.

Kaze da nema problema s politikom
iinstitucijama u BiH, jer s njima ne radi
nakon $to mu je nekoliko poslova pro-
palo zbog namjesStenih tendera.

- Unaprijed se zna ko ¢e dobi-
ti posao, pojavljuju ce ranorazne
kofer-firme, niko ne gleda reference,
dodjeljuju poslove preduzec¢ima koja
nemaju ni aparat za varenje. Time bi

se neko u ovoj zemlji trebao baviti, ali
nema ko - istakao je Mehmedovic.

Dodaje da sopstvenim i radom zapo-
slenih u toj firmi obezbjeduju pozitivno
poslovanje.

- Nemamo ekstremno visoku dobit,
poslujemo uglavnom pozitivno, firma je
odrziva, nismo zaduZeni. Imamo pone-
ki revolving kredit za obrt, ali nismo u
milionskim kreditnim aranZmanima.
Nas razvoj nije orijentisan u tom pravcu
da se zaduzZujemo, mi dobit usmjera-
vamo na razvoj kompanije - naglasava
Mehmedovic.

U ovoj firmi isticu da je njihov
dosadasnji rad rezultirao zavidnim
povjerenjem kupaca, na Sta je uveliko
uticalo zadovoljenje ukusa, kvalitete i
rokova.

- Zaposljavamo kvalifikovanu radnu
snagu sa Sirokim spektrom mogucénosti
u proizvodnji. Garantujemo za kvali-
tet ugradenog materijala - porucuju iz
, ES-sthala“.
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PRODAO STAN DA BI PRAVIO

PIVO ZA GORSTAKE

Profesor engleskog jezika i muzicar
Nikola Gali¢ prosle godine pokrenuo
je proizvodnju ,,GorStak* piva. Trud i
Zelja za uspjehom vec u prvoj godini rada
dali su rezultat. Pivo ,,Gorstak* naslo je
put do kupaca Sirom BiH, a Gali¢ ne krije
da mu je Zelja da dode i do inostranog
trzista i u tom pravcu ve¢ pregovara sa
potencijalnim ino partnerima.

Poljoprivredna zadruga ,,Gorstak®, u
okviru koje radi istoimena mala zanat-
ska pivara, osnovana je krajem 2016.
godine u LaktaSima, a sa proizvodnjom
je pocela prosle godine. Pivara proizvodi
nekoliko vrsta piva, a u planu su i nove
vrste.

Cijela prica je, kaze Gali¢, rezultat
ogromnog entuzijazma, zelje i ljubavi za
kvalitetnim domacim pivom iz zanatske
proizvodnje.

- Sama ideja o pokretanju pivare
nastala je krajem 2014. godine kada sam

iz hobija poceo da prikupljam osnovnu
opremu koja je bila dovoljna za male
ture, bukvalno u ku¢i. Naredne dvije
godine sam se upoznavao sa materijom,
ucio o samom proizvodnom procesu i
razmjenjivao iskustva sa drugim kraft
pivarama iz regiona. Na kraju sam odlu-
¢io da prodam stan koji sam imao i da
novac ulozim u pokretanje ove ideje, a
dio novca sam skupio putem ,,crowd-
funding“ kampanje ¢iji je osnovni cilj
bio pocCetni marketing, jer se godi-
nu dana prije izlaska na trziste culo za
,Gorstak“ pivo“ - kazao je Galic.

Kao i svaki pocetak, i ovaj je, kaze,
tezak i ne oCekuje da odmah postigne
ogromne rezultate.

- U prvih godinu dana rada
manje-viSe sam ucio kako prodava-
ti ono Sto sam proizveo. Najbitnije je
da se ljudi edukuju o tome Sta je kraft
pivo i na tome radim stalno. Trudimo
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se da u€estvujemo u organizaciji raznih
festivala zanatskog piva i da prisustvu-
jemo na njima - kazao je Gali¢ i dodao
da ve¢inu poslova obavlja sam i da ima
jednog radnika zaposlenog po ugovoru o
privremenim i povremenim poslovima.

Istakao je dajos uvijek nije zadovoljan
plasmanom iako su napravljeni odrede-
ni pomaci. Kako bi povecao prodaju bio je
primoran i da znacajno obori cijenu piva,
Sto se pozitivno odrazilo na prodaju, ali
je smanjilo priliv pivari.

- Trebali bismo da imamo mnogo
vecu prodaju da bismo opravdali to sni-
zenje. Sada se borimo da to ostvarimo.
Trazim nova prodajna mjesta, pokusa-
vam da uvedem Sto viSe toceno pivo, jer
je ono po cijeni prihvatljivije gradanima
- istakao je Gali¢ i dodao da je osnovni
plan za naredni period da poveca prodaju
i da ovaj posao postane finansijski odrziv
iisplativ.

Pivo ,GorStak® moguce je kupiti
Sirom BiH, a Gali¢ kaze da ima u planu
iizlazak na inostrano trziste iako to ide
malo teze.

- Gledamo neke opcije za izvoz, kon-
taktirali smo odredene ljude, ali velike
dazbine to znacajno otezavaju. Iako
bismo izvozili male koli¢ne, dazbine
su iste kao za velike pivare koje izvoze
ogromne kolic¢ine. Zbog toga jos uvijek ne
mozemo sa sigurno$c¢u reci kada bismo
mogli da po¢nemo da izvozimo pivo -
rekao je on.

Kazao je da je u pripremi pravilnik
koji ¢e regulisati kanale distribucije za
male proizvodace, Sto je dobro, ali istice
da su, ipak, potrebne mjere na nivou BiH.

- Akcize su nam veliki problem. Tu
bi trebalo napraviti odredeno gradira-
nje prema obimu godis$nje proizvodnje.
Sada imamo dva razreda koji se uglav-
nom odnose na velike pivare koje imaju
daleko vecu proizvodnju od nas. Trebalo
bi uvesti i tre¢i razred za male proizvo-
dace, odnosno da oni imaju duplo manju
akcizu u odnosu na velike - naglasio je
Gali¢ i dodao da ima i pozitivnih stvari,
kao Sto su podsticaji Ministarstva poljo-
privrede, Sumarstva i vodioprivrede RS
koji su pomogli da se otplate dugovi za
dio opreme.
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, KRALJICAY 1Z VISOKOG OSVOJILA

LJUBITELJE LJUTIH KAPLJICA

Medovaca, Malinovaca, Medica i
Malinica su rakije i likeri proizvedeni
pod brendom ,Kraljica“. Ova alko-
holna pi¢a sinonim su kvalitetnog
domaceg proizvoda, a svoj put nasla su
do mnogobrojnih ljubitelja ljute kaplji-
ce i nagradivana su za vrhunski kvalitet.

Poljoprivrednu proizvodnju
y,Malinica“ 2016. godine pocela je
Sabina Krivdi¢ iz Visokog sa namjerom
da se bavi uzgojem malina i njihovom
preradom. Iako joj je namjera bila linija
proizvoda od malina - sokovi, nama-
zi, kolaci - jedan proizvod se odmah
izdvojio i osvojio njenu paznju: liker od
malina.

- Na nasem podrucju poznat je liker
od viSanja, a ja sam htjela da probam
nesto novo i eksperimentisala sam sa

malinama. Sama ta paznja koju je liker
izazvao natjerala me na istrazivanje -
prica Sabina.

Istrazivajuci je shvatila da je kraft
proizvodnja jakih alkoholnih pica
mozda bolja opcija od prvobitno zami-
Sljenih proizvoda od maline.

- Kraft, odnosno zanatska proizvod-
njane samo piva nego i jakih alkoholnih
pi¢a u svijetu doZivljava svoj procvat.
Konzumenti sve manje vjeruju velikim
proizvodacima i industrijama, a sve
viSe paznju pridaju manjim proizvoda-
¢ima koji svojim imenom i prezimenom,
likom i djelom stoje iza proizvodnje i
proizvoda. Mene je Citava ta prica privu-
kla, bio mi je izazov biti Zena koja ¢e se
upustiti u proizvodnju koja je na nasem
podrucju rezervisana za muskarce -
naglasava Sabina.

Citav proces proizvodnje radi i kon-
troliSe sama, uz pomo¢ najblizih. Teret
od nabavke do krajnjeg kupca nosi sama.

- SusStina kraft destilerije i jeste mala
koli¢ina, ali strogo kontrolisana od
osobe koja je najceSce i osnivac. Takva
proizvodnja nije garant da ¢e se sam
proizvod svima svidjeti, ali je garant
kvaliteta - istice Sabina.

Osim likera od malina pocela je pra-
viti likere i rakije od ostalih sastojaka
sa domaceg podneblja, a nakon mnogo
eksperimenata i ispitivanja, unutar
poljoprivredne proizvodnje ,,Malinica“
nastala je linija jakih alkoholnih pic¢a
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pod brendom ,Kraljica“. Sabina tre-
nutno proizvodi Medovacu - rakiju od
meda, Malinovacu - rakiju koja je kom-
binacija malina i meda, Medicu - liker
od meda i Malinicu - liker od malina.

- Porodicu ,,Kraljica“ ¢ine dvije rakije
i dvalikerai sva Cetiri proizvoda su vrlo
specificna. Medovaca je rakija koja je
nastala fermentacijom i duplom desti-
lacijom meda i nije slatko pie. Smatra
se jednom od najstarijih rakija, ali se ve¢
odavno ne proizvodi na taj nacin, jer je
sam proces dug i skup. Medutim, rezul-
tat je jako alkoholno pice ¢ija hemijska
analiza pokazuje da se radi o vrlo kva-
litetnom pi¢u koje ne sadrzi metanol i
samim tim ne izaziva neZeljene poslje-
dice nakon komzumacije - objaSnjava
Sabina.

Za Malinovacu istice da je kombina-
cija meda i malina, da takode nije slatko
pice, ali je vrlo ugodne arome i mirisa
maline, dok su likeri, naravno, slatka
pi¢a manje jacine.

- To su proizvodi kojima sam odluci-
la da se posvetim, a potraznja pokazuje
da sam donijela dobre odluke - kaZze
Sabina.

Istice da je na pocetku posla imala
poteskoca i prepreka, jer je u pitanju
posao koji nije Cest u BiH, ali dodaje da je
imala srecu i da se lokalna administra-
cija, zaduzena za registraciju destilerije,
potrudila da joj u potpunosti izade u
susret i pomogne da bude prva u ovoj
oblasti.

- Na prepreke i dalje nailazim, jer
smo mi administrativno jako kom-
pleksna drzava. Postojanje razlicitih
nivoa vlasti i odgovornosti u mnogome

otezava poslovanje. BiH jeste kom-
plikovana, ali nam je zemlja lijepa i
bogata prirodnim resursima. Uvijek
nesto dobijate, a neSto gubite. Mozda
¢emo dugo Cekati i teSko doc¢i do svih
potrebnih dozvola, rjeSenja i dokume-
nata, ali sunam voda, vo¢e, med, zacini
i sve $to nam treba za kvalitetan proi-
zvod na dohvat ruke. Mislim da o tome
ne razmisljamo dovoljno - naglasava
Sabina.

Sabinine rakije i likeri dobitnici su
Cetiri plakete za vrhunski kvalitet. Ona
planira da i dalje ucestvuje i promovise
ih na sajmovima i takmicenjima u BiH
i regionu. Ima ponude i od distributera
za saradnju, tako da Ce, isticCe, vrlo brzo
do¢i do neophodnog prosirenja proi-
zvodnje. Medutim, Sabina je na pocetku
bavljenja ovom proizvodnjom odlucila
da njena kraft proizvodnja nece prera-
stiu industrijsku.

- Proizvodiéu koli¢ine koje mogu
sama kontrolisati, jer zelim da moji
proizvodi budu sinonim kvalitet-
nog, domaceg proizvoda. Svaka boca
koja izade iz moje male destilerije bice
proizvedena sa jednakom paZnjom i
posvecenos$c¢u - zakljucila je Sabina.

Poljoprivredna proizvodnja
yMalinica“ i njen osnivac¢ Sabina
Krivdi¢ dokaz su da se zalaganjem i
radom mozZe postici cilj i napraviti kva-
litetan proizvod. Sabinin uspjeh i uspjeh
njene linije alkoholnih piéa , Kraljica“
utoliko je znacajniji ako se uzme u obzir
da se odlucila na kraft proizvodnju koja
je rijetka u BiH, te u veéini slucajeva
yrezervisana“ za muskarce.
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ZARADIO U SVAJCARSKO]J,

INVESTIRA U ZAVICA]

adislav Dokic iz Lopara viSe od 20

godina Zivi i radi u Svajcarskoj, a

prije Cetiri godine odlucio je da
novac i znanje steceno dugogodisnim
radom vani uloZi u rodni kraj gdje je
osnovao firmu , Doki¢ metal“. Vlasnik
firme Radoslav boki¢ koji od 1997.
godine Zivi u Svajcarskoj odlucio je da
tamo pokrene biznis, a nedugo zatim da
osnuje firmu i u rodnom kraju.

Firma ,,Doki¢ metal“ osnovana je u
Mackovcu, u Loparama, a bavi se pro-
izvodnjom celi¢nih i ograda od inoksa,
Celicnih konstrukcija za hale, ¢eli¢nih i
protivpoZarnih vrata, a proizvode izvo-
zi na zahtjevno evropsko trziste. Pored
toga, bavi se i zavarivanjem celika,
inoksa i aluminijuma.

- Prvo sam bio zaposlen u jed-
noj firmi, a zatim sam 2010. godine
odluc¢io da pocnem samostalno da
radim i pokrenuo sam proizvodnju u
Svajcarskoj. Imao sam jednog radni-
ka koji je, takode, iz RS, tako da smo se
kasnije dogovorili da on poc¢ne da radi u
Loparama - kaZe Dokic.

Prica da su 2014. godine prvo iznaj-
mili halu, jer nisu bili sigurni hoce 1i
ono $to su zamislili mo¢i da ostvare, a
da su ve¢ nakon tri mjeseca odlucili da
kupe prostorije i nastave proizvodnju u
Loparama.

- Na samom pocetku smo imali pet
ili Sest radnika, a sada imamo 15 zapo-
slenih u Loparama. Naredne godine,

u martu ili aprilu, planiramo da zapo-
slimo jo$ pet radnika - kazao je Bokic i
dodao da ve¢ prave i novu halu u koju ¢e
uloZiti oko pola miliona KM.

Istakao je da u Svajcarskoj ima sedam
radnika, s obzirom na to da se veci dio
proizvodnje obavlja u Loparama. Najveci
dio proizvoda izvoze u Svajcarsku, a
jedan dio i u Austriju.
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- Za sada imamo siguran plasman
i zbog toga smo poceli izgradnju nove
hale u Loparama - rekao je on.

Navodi da preduzece uspjesno poslu-
je, da je zadovoljan ostvarenom dobiti
koju uglavnom investira ponovo u pro-
izvodnju kako bi mogli da zadovolje
potrebe trzista. Proslu godinu predu-
zele je zavrSilo sa prihodom od oko
600.000 KM i sa dobiti od 72.000 KM.

boki¢ kaze da velikih problema u
poslovanju do sada nije imao, te da se
oni manji sa kojima se susrece uglav-
nom odnose na komplikovane izvozne
procedure, odnosno dugo zadrzavanje
na granici.

Doki¢ kaze da poznaje mnogo ljudi
iz Republike Srpske u Svajcarskoj koji
su Zeljeli da uloZe novac ovdje, ali ih je
kocio upravo strah od komplikovanih
procedurai problema. Njegovo iskustvo
je, kaze, pomoglo i onima koji su tako
razmisljali da pokrenu biznis ovdje.

- Kada sam odlucio da osnu-
jem firmu u Loparama imao sam
podrsku lokalnih vlasti i to mi je zna-
Cajno olaksalo sam pocetak. Do sada
se nismo susretali sa nekim znacaj-
nijim problemima. Jedino $to nam
donekle otezava rad je Cekanje na
granici prilikom izvoza proizvoda -
naglasio je boki¢.

Uporedujucé¢i poslovanje u BiH
i Svajcarskoj, Poki¢ je rekao da je
ovdje teZe jer BiH ima znatno slabi-
ju infrastrukuturu, zbog Cega mnogo
vremena gubi na nabavku materijala.

- Kada nam je potreban bilo koji
materijal u Svajcarskoj, dobijemo ga u
roku od tri dana, dok u RS i BiH nekad
traje i do deset dana. Takode, ceka-
nja na granici u BiH su mnogo duZa,
a u Svajcarskoj je lakSe i sa papiro-
logijom, jer je sve moguce uraditi
elektronski - kazao je on.




28

U TRAVNIKU PRAVE CA]EVE, KREME I ULJE

PO SVJETSKIM STANDARDIMA

irma ,,Herceg" iz Novog Travnika

pionir je organske proizvodnje

u BiH i ve¢ 20 godina uspjesno
kreira proizvode od nevena i drugog lje-
kovitog bilja zadovoljavajuc¢i zahtjevne
medunarodne kriterijume.

Kvalitet organskih proizvoda
,Herceg® potvrden je jos 2003. godi-
ne sertifikatom za organske proizvode
dobijenim od Svedske sertifikacijske
kuce ,KRAV“ (International branch of
the Swedish certification body), a koja je
¢lanica medunarodne asocijacije IFOAM.

Vlasnik organske proizvodnje
,Herceg“ Sejad Herceg iz Travnika kaze
da su proizvodi njegove firme od neve-
na jos 2004. godine izlagani na sajmu
organskih proizvoda u njemackom
Ninbergu.

- U asortimanu imamo pet proizvo-
da od ljekovitog bilja, nevenovu kremu,
ulje i ¢aj, kantarion ulje, gavez kremu.
Razvijamo i asortiman hladno cijedenih

sokova od borovnice, kupine, maline,
aronije. Od ovog bobicastog voca proiz-
vodimo i dZemove - naveo je Herceg.

Ova travnicka firma radi i na kre-
iranju preparata na biljnoj bazi za
zastitu koZe od razlic¢itih oboljenja, glji-
vica, ekcema i na kreiranju vaginaleta
proizvedenih takode na biljnoj organ-
skoj bazi.

Do 2004. godine sirovinu su izvozili,
ali su se zatim odlucili na proizvodnju
gotovih proizvoda koje trenutno plasi-
raju na domace trziSte. Imaju u planu
prosirenje proizvodnje i izvoz viskova
u SAD i Rusiju, na ¢emu rade zajednic-
ki s drugim partnerima okupljenim u
Savez udruZenja organskih proizvodaca
,Organsko FBiH".

Radnike zaposljavaju s prolje¢a do
konca jeseni, dok su zimi pogoni u
mirovanju i porodica Herceg, uz jednog
radnika, ,odrzava topli rezim“. Zbog
neadekvatne podrske drZave, kaZzu, nisu

u mogucnosti da zaposljavaju veci broj
radnika tokom cijele godine. Od njiho-
ve proizvodnje, medutim, Zivi oko 200
porodica od kojih otkupljuju bilje i Sum-
ske plodove. Uglavnom su to stanovnici
s podrucja Travnika i Vakufa, s planina
Vranica i Vlasica.

- Imamo hladnjacu od sto tona i dvije
susare koje mogu za 24 sata osusiti oko
dvije tone. Imamo pogon za preradu,
ulozili smo u sve oko 2,5 miliona KM,
ali nema ambijenta povoljnog za poslo-
vanje - istiCe Herceg.

Dodaje da su nameti veliki, da se
stalno suocavaju s vremenskim nepri-
likama, a da nema fondova za sanaciju,
kao i za turbulencije cijena.

- Ambijentalno mi u BiH imamo
resurse, kvalitet, proizvode i proi-
zvodace koji su savladali organsku
proizvodnju, ali moramo imati vise i
redovne podsticaje, smanjiti doprinose
u poljoprivredi bar duplo i uspostaviti
zaStitni mehanizam - rekao je Herceg.

Herceg kaze da poljoprivredni pro-
izvodaci ne ostvaruju profit, te da su
prinudeni na rizike da bi nesto ostvarili.
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- Donosioci odluka sputavaju poljo-
privrednu proizvodnju iako bi BiH
mogla da bude konkurent na svjetskom
trzisStu u oblasti proizvodnje meda, lje-
kovitog bilja, Sumskih plodova, vode,
sireva... Nasi proizvodi dobijaju zlat-
na odlikovnja na svim takmicenjima, a
nasi konkurenti na susjednim trzisti-
ma imaju po deset puta vece podsticaje.
Kako dabudemo konkurentni kad nema-
mo zaStitnih mehanizama i veoma je
tesko privredivati u BiH. Pogotovo kada
je poljoprivreda u pitanju - naglasio je
Herceg.

Uprkos trenutnim uslovima za
poslovanje u BiH, Herceg ne posustaje
i sopstvenim radom, ulaganjem, plani-
ra i razvija proizvode koji iz dana u dan
osvajaju sve viSe kupaca i otvaraju mu
vrata za nastup na svjetskim trzistima.
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MRKONJICKA STOLARIJA NA ZGRADAMA

AUSTRIJE 1 NJEMACKE

i = e s -

lasti¢na i aluminijumska stolarija

proizvodi su po kojima je poznato

malo preduzece ,,Mileki¢“ nado-
mak Mrkonji¢ Grada, u selu Bjelajce.
Stanko i Rada Mileki¢ ve¢ godinama
uspjesno plasiraju svoje proizvode na
nase, ali i evropsko trziste.

Ovaj brac¢ni par preduzece je osnovao
prije 20 godina kao samostalnu zanat-
sku radnju da bi se od 2005. godine
registrovali kao preduzece za proizvod-
nju PVC i ALU stolarije.

- Prvo smo poceli kao mala samo-
stalna radnja, od juna 1998. godine, da
bi se nakon sedam godina poslovanja
preregistrovali kao pravno lice i poceli
sa proizvodnjom - prica Stanko Milekic.

Prvih godina postojanja preduzece
,Mileki¢“ brojalo je trinaest radnika,
dok je danas taj broj znatno manji.

- Kada smo postojali kao radnja
imali smo visSe radnika, a danas kada
smo preduzece koje proizvodi PVC i ALU

stolariju za poslove nam je dovoljno
svega Sest radnika - istice Milekic.

Glavni proizvodi koji se proizvode u
ovoj firmi su vrata i prozori. Kao kva-
litetno preduzece ,,Mileki¢“ postali su
prepoznatljivi na nasem, ali i na ino-
stranom trzistu.

- Ono Sto mi proizvedemo pretez-
no ide na trZiste Njemacke i Austrije,
ali dostupni smo i na bh. trzistu, naj-
viSe na podrucju nasSe opstine. Posebno
smo zadovoljni ¢injenicom da nase pre-
duzeée ima najvece povjerenje gradana
Mrkonji¢ Grada koji se pri kupovini naj-
viSe odlucuju za nase proizvode - rekao
je Milekic.

Tako malo, ovo preduzece pozitivno
posluje prethodnih godina, bez ikakvih
blokada i dugovanja.

- Nikada nismo isli u minus, trudili
smo se da se odrzimo svih ovih godina.
Bitno nam je da nemamo nikakva dugo-
vanja ni prema kome, niti da nas neko

blokira. Ne Zelimo da se dovedemo u
situaciju da prekidamo proizvodnju, kao
ni da ne ispla¢ujemo plate nasim zapo-
slenima - naveo je Milekic.

Rezultati za predhodnu godinu se
sumiraju, ali prema ranijim bilansi-
ma poslovanja, ovo preduzece uspjesno
posluje iz godine u godinu. Za 2017. godi-
nu ostvarili su prihod od 433.896 KM sa
dobiti od 12.500 KM, dok su prihodi za
2016. godinu bili 142.173 KM od Cega je
dobit iznosila 6.343 KM.

Istic¢u da poteskoca prilikom poslo-
vanja njihovog preduzeca nema.
Zadovoljni su sa onim Sto trenut-
no imaju, bitno je da su i dalje tu i da
opstaju.

- MoZe se re¢i da mi problema nema-
mo, jer daih imamo ne bismo vise radili.
Radimo sami za sebe, kako nam dola-
ze narudzbe tako i mi planiramo nasu
proizvodnju. Nekad radimo vise, nekad
manje, zavisno od zahtjeva trzista i
kupaca - rekao je Milekic.

Iako mali broj radnika radi u ovom
preduzedu, isticu da ih niko ne napusta
i da su zadovoljni uslovima koje nude.
Radnik koji ve¢ godinama radi u ovoj
firmi je i Berislav Mileki¢, koji istice
da je zadovoljan radom i uslovima koje
dobija od ovog poslodavca.

- U ovom preduzeéu sam zaposlen
ve¢ osam godina. Uslove koje dobi-
jamo od naSeg poslodavca su veoma
dobri. Plata i odnos koji imaju prema
nama nas i dalje drzi na ovom mjestu,
za razliku od mojih poznanika i kole-
ga koji masovno odlaze iz BiH - kazao
je Milekic.
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BAN]ALUCKI KOLACI I PECIVA OSVOJILI

v wmigaE

ekadasnja mala porodi¢na

pekara ,,Manja“ kvalitetnim

proizvodima i vrijednom rad-
nom snagom kroz godine rada izgradila
se u preduzece ,Krajina klas* sa blizu
600 zaposlenih koje je danas prepo-
znatljivo i na evropskom trzistu.

Vlasnik ovog preduzeca Sasa Trivié
posao sa pekarskim proizvodima poceo
je prije 24 godine kada je zajedno sa svo-
jom porodicom otvorio pekaru ,,Manja“.

- Nasa tradicija pod imenom , Manja“
datirajos iz 1995. godine. U pocetku smo
bili mala zanatska radnja. Zeljeli smo
da od pekarskih proizvoda napravimo
delicije u koje ¢e biti utkana tradicija,
kvalitet i prepoznatljiv ukus - rekao je
Trivic.

Tradicionalni nacin pripreme pekar-
skih proizvoda uspjesno su postavili
na industrijski nivo, te od 1997.godine
funkcionisu kao preduzece pod imenom
,Krajina Klas‘ sa brendom ,,Manja“.
Na samom pocetku ova pekara je

TRZISTE SLOVENIJE I AUSTRIJE

/

zaposljavala svega tri radnika, a danas
ovo preduzece ima 570 zaposlenih.

- Poceli smo sa malim brojem rad-
nika proizvodeci osnovne pekarske
proizvode. Kako smo s godinama prosi-
rivali nasu proizvodnju rastao je i broj
radnika - istakao je Trivic.

Postali su prepoznatljivi po mnogim
delicijama medu kojima se posebno isti-
Cu hljebikifle, svjeza peciva, raznovrsni
izbor pita i slatkih deserta. Prilikom
stvaranja pekarskih i poslasticarskih
proizvoda koriste najkvalitetnije sirovi-
ne, znanje i iskustvo zaposlenih koji im
omogucavaju proizvode visokog i jedin-
stvenog kvaliteta.

- Trudimo se da konstantno uc¢imo
i usavrSsavamo tehnoloSke proce-
se, konstantno uvodimo nove masine
i tehnoloske inovacije, pazljivo birane
zitarice i sastojke koji nam osiguravaju
brzu, precizniju i kvalitetniju proizvod-
nju - naveo je Trivic.

Glavni proizvodni pogon se nala-
zi u Debeljacima, u Banjoj Luci, dok
u cijeloj BiH postoji oko 35 prodajnih
objekata brenda ,,Manja“. Osim toga
dostupni su u svim vodeéim trgo-
vackim centrima. Da su vodeci brend
u pekarskim i poslasticarskim deli-
cijama govori i ¢injenica da su osim
trziSta Bosne i Hercegovine prosirili
se i na neke evropske zemlje.

- Kvalitet proizvoda i povjerenje
potrosaca omogudili su nam tu pre-
stiznu, ali odgovornu poziciju. Stalna
ulaganja u proizvode donijela su
mogucnost da svoje proizvode izvo-
zimo na inostrana trzista. Trenutno
dio kolaca i peciva moze se naci na
trzistu Slovenije, Hrvatske i Austrije,
a takode pregovaramo i sa nekim
kompanijama da bismo se prosirili i
dalje - kaze Trivic.

Zadnjih desetak godina biljeze
konstantan rast poslovanja. Samo
u posljednje tri godine ostvari-
li su 15 odsto rasta prometa. Svi
pokazatelji ukazuju na uspjesnost
preduzeta ,Krajina Klas“. Dobit

koju je ovo preduzele ostvari-
lo prethodne godine iznosi oko dva
miliona KM, dok je godinu ranije ta
dobit iznosila oko 1,5 miliona KM.

Sto se ti¢e buduc¢ih planova,
Trivi¢ istice da samo u ovoj godi-
ni planiraju da uloZe oko deset
miliona KM u dalji razvoj njiho-
vog preduzeca. Ocekuje se gradnja
novog proizvodnog pogona kao i
otvaranje desetak novih prodajnih
objekata. Sto se tie problema na
koje ova kompanija nailazi uglav-
nom su mali i neznatni.

- U pocetku smo imali proble-
me sa radnom snagom, ali i to smo
rijesili. Svakodnevno poboljSavamo
uslove u kojima rade naSi radni-
ci. Pove¢avamo i plate da bi svi bili
zadovoljni - rekao je Trivié.

Dodaje da trenutno jedino imaju
problem S$to kao pekarska indu-
strija kasne sa standardima koji su
zastupljeni u Evropi zbog Cega se
nadaju da ¢e kroz uzurban rad i ula-
ganja u nove inovacije i tehnologije
i to da dostignu.
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LIVANJSKI SIREVI OKICENI

SVJETSKIM NAGRADAMA

irevi sa zaCinskim biljem, papri-

kom, biberom i limunom, ali i

oni bez dodataka, proizvedeni u
mljekari ,,Orman* u Livnu, ispunili su
svjetske standarde, Sto je potvrdeno i
nagradama osvojenim na takmicenju
,World Cheese Awards* u Londonu.

Livanjska mljekara ,,Orman*, u vla-
snistvu istoimene porodice, u mjestu
Struba, ve¢ 16 godina proizvodi razlici-
te vrste sireva. Prvobitno su preradivali
svega 100 do 200 litara mlijeka dnevno,
da bi danas ta firma imala preradu od
1.500 do 2.000 litara mlijeka i proizvod-
nju od oko 150 kilograma sira dnevno.
Admir Orman zaduZen za proda-

ju livanjskih sireva mljekare ,,Orman*
istice da su od 2003. godine, kada su
osnovali firmu, sopstvenim novcem i
kreditnim sredstvima Sirili proizvod-
nju. Zaposljavaju osam radnika.

- Danas imamo oko 20 vrsta pro-
izvoda. Od toga sedam tvrdih sireva,
klasi¢ni livanjski sir Cije zrenje traje dva
do tri mjeseca, livanjski sir ,,selection*
kojem je zrenje pola godine, te livanj-
ski sir ,,reserve‘ sa zrenjem od godinu
dana. Tu je i livanjski sir sa zaCinskim
biljem, sa paprikom, sa biberom i sa
limunom - istice Orman.

Pored ovih tvrdih sireva, iz livanj-
ske mljekare izlazi i livanjski sir u
maslinovom ulju, sir sa maslinama, sa
smokvama, u ¢ili ulju, te juznoafricke
papricice punjene krem sirom.

- Pravimo i kiselu papriku punje-
nu livanjskim kajmakom, zatim svjeze
sireve, domaci meki svjeZi sir, punoma-
sni svjezi sir - prica Orman.

Istice da se kao najspecificni-
ji izdvojio livanjski sir ,,selection i sir
sa limunom i biberom. On dodaje da
su to ujedno i najprodavaniji proizvo-
di. Livanjski sirevi nagradivani su na
mnogim svjetskim takmicenjima, a ovi
proizvedeni u mljekari ,,Orman‘ poni-
jeli su titulu i najboljih na Balkanu kada
suna IIl'i IV ,Balkan Cheese Festivalu“
u Beogradu osvojili dva puta prvo i jed-
nom drugo mjesto.

I u Londonu, na najprestiznijem
festivalu na svijetu, u konkurenciji preko
£4.000 vrste sireva, mljekara ,,Orman“
osvojila je pet nagrada, jednu zlatnu i
po dvije srebrene i bronzane. Sve ovo je,
istice Orman, granica do koje su dosli

jos prije dvije-tri godine i sada stoje
u mjestu, jer ne mogu da prosire svoju
proizvodnju.

- Kupili smo opremu za mljeka-
ru u vrijednosti od 300.000 KM, ali ne
moZemo da proSirimo proizvodnju,
jer ne mozemo od opStine povoljno
da dobijemo zemljiste. Mislili smo
da gradimo novu mljekaru, ali nam u
opStini traZe preko 70 KM po kvadratu
zemljiSta Sto je za nas puno. Samo za
to nam treba preko 500.000 KM. Nema
sluha lokalne zajednice za prosSirenje
proizvodnje, nema sluha ni kanto-
na, ni drzave - zali se Orman i istice
da dok se to ne promijeni ne moze
racunati na dalji rast proizvodnje, vel
samo na gasenje ovog biznisa.

ProSirenje proizvodnje bilo bi od
koristi i za lokalno stanovnistvo od
kojeg ova mljekara otkupljuje mlijeko.

- Trenutno imamo viSe od 20
kooperanata. Placamo do 0,60 KM po
litri mlijeka ako je kvalitet zadovolja-
vajuci. Cijena nikad nije bila manja od
0,53 KM po litri ako je kvalitet losiji -
kaze Orman.

Livanjske sireve ova mljekara
izvozi u Crnu Goru i Srbiju, a isti¢u
da bi mogli mnogo vise da plasira-
ju na strana trzista kada bi prosirili
proizvodnju.

- Imamo potraznju i u Makedoniji
iu Hrvatskoj. Nedavno su iz Hrvatske
zvali i trazili su deset do 15 tona
mjesecno, a mi moZemo tonu da ispo-
rucimo. Za sada smo tu gdje jesmo.
Livanjski sir je zasti¢en i ne moze se
nigdje proizvoditi osim u Livnu, a mi
i ne moZemo izmjes$tati proizvodni

pogon, jer je neisplativo - prica
Orman.

Prihodi koje mljekara ,,Orman*
ostvaruje godiSnje dostiZzu pola
miliona KM, ali su veliki i trosko-
vi poslovanja, zbog Cega u toj firmi
smatraju da drzava treba da kreira
politiku podsticaja kako bi kvalitet-
ni proizvodi iz BiH mogli da pariraju
svjetskim brendovima.

Orman zakljucuje da su mnogi pro-
zvodaci politicki angaZovani kako bi
dobili odredene benefite i podstica-
je, Sto je neprihvatljivo jer to na kraju
ima lo$ uticaj na kvalitet ovog pozna-
tog proizvoda.
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,ILEA BAGS'" - PREPOZNATLJIV BREND NA

DOMACEM TRZISTU

upci Sirom Bosne i Hercegovine

prepoznali su kvalitet ruc¢no

radenih modnih torbica poro-
di¢ne firme ILEA iz Kiseljaka. Porodica
Litri¢ brzo je osvojila domace trziste.

Brac¢ni par Almir i Elmira Litri¢
zajedno sa kéerkom Irmom Litri¢ Boja
ovo preduzece su osnovali 2013. godine
u Kiseljaku.

ILEA je firma koja se bavi proizvod-
njom Zenskih modnih torbica, a njihovi
proizvodi se mogu naci u preko 50 radnji
Sirom BiH.

Isticu da poceci nisu bili laki, ali da
su kroz volju i strpljenje uspjeli su da
izgrade prepoznatljiv bh. brend ,,Ilea
bags‘.

- Pocetak proizvodnje je bio dosta
tezak. Repromaterijal za nase proizvo-
de nije moguce nabaviti na domacem
trzistu, pa smo bili primorani da ga
potrazimo u inostranstvu. Poceli smo
od manjih i slabijih masina da bismo

sada radili sa boljom i kvalitetnijom
opremom, ¢ime smo nasu proizvodnju
podigli na znatno visi nivo - rekla je
Irma Litri¢ Boja.

Iako postoji veliko interesovanje za
prosirenje asortimana na novcanike i
sli¢cnu galanteriju, ovo preduzece tre-
nutno svoju proizvodnju fokusira samo
na torbice.

- Iako se pokazala Zelja za Sire-
njem asortimana na novcanike i slicnu
galanteriju, potraznja naseg trziSta za
torbicama je velika, pa zbog trenut-
nog kapaciteta proizvodnog pogona
nemamo prostora za druge proizvode -
istakla je Litri¢ Boja.

Trenutno su dostupni samo na trzistu
Bosne i Hercegovine, ali ne iskljucu-
ju moguénost proSirenja i na evropsko
trziSte. Navode da su njihovi proizvodni
kapaciteti jo$ mali i dovoljni da pokri-
ju samo domace trziSte. Ipak ponuda im
iz inostranstva ne manjka, pa su im se

javljali potencijalni kupci iz Hrvatske,
Srbije, Njemacke i Australije.

Iako su dostupni u mnogim radnja-
ma Sirom BiH, ove godine otvorili su i
li¢ni maloprodajni prostor u Kiseljaku,
¢ime pocinju da ostvaruju plano-
ve daljeg razvoja preduzeca. Takode,
Irma Litri¢ Boja istice da imaju Zelju
da u buducnosti prosire poslovanje,
otvore nova radna mjesta i da prosire
ponudu proizvoda.

- Trenutno radimo na proSire-
nju proizvodnog pogona, trazimo
veci prostor gdje moZemo osim tor-
bica da prosirimo nasu ponudu i na
druge proizvode. Naravno, Zelimo da
prosirimo i tim ljudi koji ¢e sa nama
raditi na naSoj kreativnosti - kaze
Litri¢ Boja.

Najveéi problemi sa kojima se
susrecu jeste nabavka materijala,
kojeg nema na trzistu BiH, ali i nedo-
statak kvalifikovane radne snage.

- Najvece poteskoce su i dalje
nabavka repromaterijala iz inostran-
stva §to nam stvara dodatne troskove.
Zatim tu je nedostatak stru¢nog kadra
tekstilne struke, krojaca i Sivaca, pa
smo primorani sami da obucavamo
osobe koje su zainteresovane za ovaj
posao - navodi Litri¢ Boja.

Dodaju da drzava treba prepoznati
potencijal malih preduzetnika, pru-
ziti pomo¢ kroz odredene podsticaje
zarad dalje proizvodnje i prosSirenja
poslovanja, aliiotvaranja novih malih
preduzeca.
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LICENCE I KVALITET GARANCIJA

,,CRYSTALNE" CISTOCE

drzavanje higijene i dezinfek-

cija prostora zahtijeva posebnu

paznju kako materijali koji se
tretiraju ne bi bili oSteceni, a zdravlje
ljudi narusSeno. To su pravila od kojih ne
odstupaju u banjaluckoj firmi ,,Crystal
house*.

Servis za odrZavanje higijene
,Crystal house“ osnovan je prije tri
godine i od pocetka zaposljava oko 30
radnika preuzetih iz preduzeca koje je
ugaseno.

Stanislav Cati¢, vlasnik firme
,Crystal house*, rekao je da uspjesno
odrzavaju higijenu i dezinfekciju pro-
stora u kompaniji ,,Hemofarm" i u oko
40 apoteka, ali i u nekoliko advokatskih
kancelarija, privatnih kuca, stanova...

- Kada sam osnivao firmu, odlucio
sam da radim sa najboljim materijal-
no-tehnickim sredstvima dostupnim na

trziStu i sa najboljim hemijskim sred-
stvima koji su maksimalno bezbjedni za
radnika. Sredstva koja koristimo ¢uva-
ju povrsine koje ¢istimo, kao i kamen i
staklo. Svako iduce ciS¢enje je mnogo
lakse nego prethodno, jer sredstva koja
koristimo formiraju sloj koji je otporan
na prijanjanje prasine - istic¢e Catié.

Dodaje da staklo koje ocCiste izabra-
nim italijanskim proizvodima ima pet
puta duzi vijek postojanosti, odnosno
pet puta duZe ostaje ¢isto. Catié¢ kaZe da
broj ljudi koji zaposljava nije mali, te da
plata koju isplacuje nikada nije kasnila.
Sve spremacice u njegovoj firmi imaju
medunarodni sertifikat da mogu da
obavljaju taj posao, a tacno je propisa-
no i doziranje hemijskih sredstava sa
jasnim datumima spravljanja i rokom
trajanja.

- U ovoj oblasti je teSko naci dobrog
radnika, moramo da pazimo na pouz-
danost i povjerenje, jer ulazimo u kuce
i stanove u kojima nema nikoga. Plate
su redovne i poslovac¢emo dok to bude
moguce. Kada to ne bude bilo moguce,
ne¢emo ni raditi. U firmi imamo dru-
garski odnos, svi imamo zaduzenja
i nijedan radnik nije napustio firmu
zbog uslova koje ima ili nalazZenja
drugog posla - kazao je Catic.

Dodao je da, po pitanju podrs-
ke institucija, nista nije imao osim
inspekcije.

- Li¢no mi to tesko pada, jer posto-
je firme koje zaposljavaju po dva
radnika, a dobijaju odmah podsticaj
od opstine - naveo je Cati¢ i istakao
da uprkos trenutnoj klimi poslovanja
u BiH odlucuje da ostane ovdje i kva-
litetom se bori za trziste.

Dodaje da bi promjena odnosa
drzave i poboljsanje poslovne klime,
odnosno postovanje kvaliteta, a ne
politicke podobnosti, dovelo do boljeg
poslovanja svih.

- Konkuretnost je najveci pro-
blem. Ne mogu da pla¢am satnicu kao
i druga firma koja je dobila podsticaje,
bespovratne kredite, a pritom rade sa
neregistrovanim sredstvima za CiS¢e-
nje. Najbolja ponuda na tenderima iz
ove oblasti je iskljucivo najjeftinija
ponuda, Sto nema smisla. Mi bismo
bili samo pet odsto skuplji od konku-
rencije, ali bi nasa ponuda bila mnogo
bolja, materijali se ne bi unistava-
li hemijom, ali prolazi jeftiniji i zbog
toga ne¢emo da uCestvujemo na ten-
derima - kazao je Catié.

Izrazio je nadu da ¢e do¢i bolje
vrijeme i istakao da za sada usluge
ne nudi firmama koje nisu zdrave,
jer ne moze da Ceka naplatu nekoli-
ko mjeseci.

- Strane kompanije koje to mogu
podnijeti prijete da preuzmu posao
od malih firmi, pa ¢emo vidjeti kako
¢e se sve dalje kretati - istakao je
Catié.

Da bi osigurao egzistenciju rad-
nika usljed konkurencije planira
prosirenje djelatnosti i proizvodnju
malih montaznih drvenih kucéa.

- Plan je da proizvedemo kucu
koja bi bila spakovana u kutiju i koju
bi kupac mogao sam da sastavi. Za
pocCetak bismo proizvodili samo
jedan model, a kasnije i viSe. Mjesto
za proizvodni pogon jo§ razma-
tram. Usluge Zelim da proSirim i na
turisticke, pa da gradim turisticko
naselje na podrucju opstine Mrkonji¢
Grad. Strani turisti su veoma zain-
teresovani za to podrucje s kojeg se
stanovnistvo iseljava, a nedaleko je
jedan od tri najveca izvora Ciste vode
u Evropi - istakao je Catié.

Dodaje da su planirane investicije
moguce uz kredit i uz ucestvovanje u
projektu ,Via Dinarica“. Ne Zeli da ide
u inostranstvo, ve¢ da u BiH ostvari
rezultate.

- Nisam u politici, Zelim samo da
imam posao i da radim. Ne predajem
se i idem dalje, smatram da ¢e ovdje
do¢i drugo vrijeme kada Ce se cije-
niti rad, a time ¢e i ljudi biti sreéniji
- zakljudio je Catié.

39



40

PARKET DOSTOJAN KNEZEVA

orodica Knezevi¢ iz Trna, nado-

mak Banje Luke, veé Cetrdeset

godina uspjesno se bavi prodajom
i ugradnjom parketa, laminata i teh-
nickih podova, a da bi upotpunili svoju
ponudu prije tri godine osnovali su pre-
duzece za proizvodnju ljepila i premaza
za parket i drvo.

Poceli su kao mala zanatska radnja
sedamdesetih godina prosloga vijeka
kao ,,Parketar Knezevi¢* da bi se nakon
30 godina rada i razvoja registrovali kao
,KnezZevi¢ Entering"‘.

- Firmu je osnovao moj otac prije
Cetrdesetak godina gdje je jedino on bio
zaposlen. Potom je razvojem poslovanja
radnju preregistrovao 2007. godine u
formu u kojoj poslujemo i danas - rekao
je Marko KneZevic.

Ovo preduzece nudi sve vrste parketa,
laminata, tehnickih podova, keramike,
kao i njihovu ugradnju. Pored podnih
obloga, u mogucnosti su da obezbijede
izvodenje svih zavr$nih radova u grade-
vinarstvu, uz vlastito ucesce kvalitetnih
materijala stalnih dobavljaca iz zemlje i
inostranstva, ali i da osmisle kompletan
enterijer objekata.

Osim firmom , KneZevi¢ Entering*
ova porodica od 2016. godine uspjesno
rukovodi i novim preduzecem , Entering
HIP“ koje se bavi proizvodnjom ljepila
i prajmera za parket i premaza za drvo
¢ime su htjeli da upotpune svoju ponu-
du usluga. Ova dva preduzeca trenutno
zaposljavaju 28 radnika.

- U Prijedoru trenutno imamo ceti-
ri zaposlena radnika, dok u mati¢nom

preduzecu u Trnu imamo ukupno 24
radnika - istakao je KneZevic.

Kvalitet usluga koje pruzaju ova
dva preduzeca prepoznat je na trzi-
Stu Bosne i Hercegovine, regiona i
inostranstva.

- Svoje usluge pruzamo na cije-
lom trzistu BiH, aktivni smo i u Srbiji
i Crnoj Gori. Prepoznati smo i unekim
evropskim zemljama, pa smo svoje
poslovanje proSirili i na Austriju i
Italiju - rekao je Knezevic.

Poslovanje preduzeca , Knezevic
Entering“ zajedno sa preduzecem
,Entering HIP“ pozitivno raste iz
godine u godinu S$to pokazuju bilan-
si uspjeha. Iako se rezultati za 2018.
godinu jo$ sumiraju, prethodne godi-
ne ostvarili su uspjeh. Promet koji su
ostvarila ova preduzeca kretao se od
1,2 do dva miliona KM.

Ova godina za njih je reprezenta-
tivna, ugovoreni su poslovi za cijelu
godinu, a nadaju se da ¢e tako ostati i
u narednim godinama.

- Sto se ti¢e gradevinskih radova
postigli smo pun kapacitet, ugovore-
ni smo za cijelu godinu. S obzirom na
to kakvo je trenutno stanje na trzistu

BiH, zadovoljni smo Sto i dalje opsta-
jemo - kaze Knezevic.

Dodaje da planiraju i investicije
radi proSirenja preduzeca i zapo-
§ljavanja novih radnika, ali da nije
siguran da li ¢e se ti planovi ostva-
riti ove ili naredne godine. Kao i sve
ostale privrednike, i ova preduze-
¢a muce isti problemi, a to su veliki
fiskalni i parafiskalni nameti, neja-
sno regulisana zakonska regulativa i

pristupi finansiranja.

- Muce nas standardni proble-
mi koje svi imaju u ovoj drzavi. Ne
olaksavaju nam poslovanje na naSem
trzistu, ali i ne pomazu da bismo
postali jo$ bolji - rekao je Knezevic.

Istice da ne postoji politika, a ni
vlast koja je pomogla privredni-
ku da napravi neki privredni zamah
osim onih koji dobijaju poslove preko
namjeStenih tendera, ali da se uz
korektan rad moZe do¢i do rezultata.
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UGRADNJA LUKSUZNIH KAMINA

SVE POPULARNIJA U B1H

ala porodic¢na firma

,Darkwood kamini“ iz

Laktasa, cija je osnovna dje-
latnost prodaja, projektovanje, izrada
i montaza kamina, tokom pet godina
postojanja uspjela je da postane partner
poznatih evropskih proizvodaca.

Bogdan Trkulja godinama je uredi-
vao enterijere, a kamini su bili sporedna
djelatnost. Medutim, kako istice, uvi-
dio je da bi u buduénosti moglo do¢i do
vele potraznje za ovim poslom, pa je
odlucio da pokrene malu firmu u kojoj
danas sam radi, a po potrebi angazuje
saradnike.

S obzirom na to da sam radi, trziste
BiH mu je, kako isticCe, zasad dovoljno.
Firma se u pocetku bavila samo ugrad-
njom kamina, a kasnije je pocela da se

bavi i trgovinom, jer je u meduvremenu
postala ovlasc¢eni uvoznik i distributer
za BiH elektri¢nih kamina ,)Aflamo* iz
Poljske i vodeceg svjetskog proizvodaca
u oblasti elektri¢nih kamina ,,Dimplex“
iz Holandije.

- Bavimo se projektovanjem, izra-
dom i montazom kamina, ali trenutno
nam preovladava uvoz i prodaja drugim
firmama i fizickim licima. S obzirom
na to da smo postali zastupnik pozna-
tih proizvodaca kamina iz Holandije i
Poljske i mi ih distribuiSemo drugim
firmama i fizickim licima. Radimo i
sa firmom iz Kalesije koja proizvodi
namjestaj i oni za nas proizvode oblo-
ge u koje ugradujemo kamine - kazao je
Trkulja.

On je rekao da je za komplet-
nu proizvodnju potrebno mnogo
viSe ulaganja, ali i pomo¢i drzave.
Trenutno je, kako navodi, problem
i odlazak ljudi. KaZe da su kamini
skupa i luksuzna roba i da ih u ovako
siromasnoj drzavi nije lako ni prodati,
ali daje, ipak, zadovoljan.

- Imamo konstantan rast. Na
pocetku smo se bavili samo ugrad-
njom kamina u maloj radnji, ali nakon
Sto smo postali zastupnik poznatih
firmi i poceli sa prodajom, promet
je drasti¢no porastao - naglasio je
Trkulja.

KaZe da ljudi najvise kupuju elek-
tricne kamine cCije se cijene bez
ugradnje kre¢u od 500 KM do nekoliko
hiljada maraka, dok se kamini na drvo
krecu od 1.000 KM pa naviSe. Govoreci
o problemima sa kojima se susrece,
Trkulja kaZe da najviSe problema ima
sa naplatom.

- Kod nas su ljudi navikli da kupuju
,hacrtu®, a mi moramo sve unaprijed
da platimo kada kupujemo. Trebalo bi

uvesti red u naplatu, drzava bi treba-
la malo brze da reaguje. Kada nekoga
tuzite, duzniku bi automatski trebalo
blokirati racun, pa bi onda gledao da
dug Sto prije izmiri. Takode, i drza-
va bi trebalo da malo smanji pritisak
na privrednike, guraju mnogo ruke
u dzepove, a nasi dzepovi su plitki -
istakao je Trkulja.

Firma ,,Darkwood kamini“, pored
projektovanja, prodaje i ugradnje
kamina, preraduje prirodni dekora-
tivni kamen i izraduje kamene obloge
za zidove u enterijeru i eksterijeru.
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JEDINSTVEN SLATKIS 1Z DOLINE UNE

okoMED - spoj meda, kakaa,

ljeSnika i oraha originalan je i

zasti¢en, stoodstotno prirodan,
zdrav i ukusan slatkis$ nastao u dolini
rijeke Une u pcelinjaku i poljoprivred-
nom gazdinstvu Rajcevic.

Pcelinjak i gazdinstvo u vlasnis-
tvu porodice Rajcevi¢ nalaze se u selu
Suvaja, u opstini Kozarska Dubica, u
prekrasnoj dolini rijeke Une, a Slobodan
Rajcevi¢ kaze da se njegova poro-
dica pcCelastvom bavi unazad cCetiri
generacije.

- Ovaj lokalitet obiluje netaknutim
prirodnim bogatstvom i velikim bro-
jem vrsta polena od kojih pcele i prave
med. Ovo je porodi¢ni posao i sve pro-
izvodne procese obavljamo sami, bez
dodatnog angazovanja radnika - ista-
kao je Rajcevic.

Napomenuo je da pcelarstvo nije,
kao $to vecina misli, lagan posao i da
zahtjeva svakodnevni viSecasovni rad
365 dana u godini.

- Sto se tehnologije proizvodnje
meda tiCe, redovno pratimo trendove i

uvodimo inovacije u svoj posao. Nedavno
smo kupili automatsku vrcaljku izra-
denu u potpunosti od prehrambenog
nehrdajuceg Celika. Inovacije podrazu-
mijevaju troskove, ali, sa druge strane,
biljeZimo znacajnu ustedu u utrosSe-
nom vremenu i energiji u proizvodnji
- naglasio je Rajcevic.

Sto se tic¢e vrsta meda, Rajéeviéi pro-
izvode livadski med duZe od stotinu
godina, a razlog je prvenstveno geo-
grafski lokalitet i lokalni potencijal,
odnosno njive i livade.

- Pored toga, livadski med proizvodi-
mo i jer sadrZi najveéi broj vrsta polena,
te kao takav ima najsiri spektar djelo-
vanja na ljudski organizam. Kvalitet
naSeg meda kontroliSe i potvrduje
Veterinarski institut ,,Dr Vaso Butozan*
iz Banje Luke - navodi RajCevic.

Trenutno njegova porodica ima 60
drustava pcela, a brigu o njima im olak-
Sava i ¢injenica da je Slobodanov otac
Milan po struci profesor biologije.

- GodiSnja koli¢ina proizvedenog
meda varira u bas velikoj mjeri, odnosno

zavisi od velikog broja faktora, na
koje, nazalost, nemamo uticaj - ista-
kao je Rajcevic.

Pored livadskog meda, Rajcevici
proizvode i ,,CokoMED" koji je njihov
o originalnom, zasSticenom, prirod-
nom, zdravom i ukusnom slatkisu
koji predstavlja kombinaciju njiho-
vog livadskog meda, stoodstotnog
kakaa, lje$nika i oraha. ,,CokoMEDY,
porucuju iz porodice RajcCevi¢, Cine
sastojci koji imaju jak uticaj i benefit
na zdravlje covjeka.

Takode, RajCevici se bave i pro-
izvodnjom prirodnog propolisa.
Njihova proizvodnja je prilicno mala,
tako da o izvozu joS ne razmisljaju i
porucuju da bi to bilo moguce ako bi
se udruzili s drugim proizvodacima,
te zajednicki nastupili prema trziStu.

Svoje proizvode Rajcevici za sada
prodaju ,na kuénom pragu‘ i putem
licne preporuke. Nastupaju na saj-
movima, a predstaviée ,,CokoMED" i
svoje druge proizvode i na II banjaluc-
kom Festivalu ¢okolade i vina.

- Ko je jednom uzeo med od nas,
uvijek se ponovo vracao. To nam
mnogo znaci u smislu ohrabrenja za
daljim bavljenjem ovim poslom. Ljudi
vrlo brzo prepoznaju kvalitet nasih
proizvoda - istiCe Rajcevic.

Pored iskustva, njihov posao
iziskuje ogroman fizicki, ali i intelek-
tualni napor.

- Da je lako, nije. Kao i u ostalim
granama poljoprivrede. Na veliki broj
faktora koji uticu na obim proizvodnje
nemamo nikakav uticaj, a to su prije
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svega klimatski uslovi, kasni mra-
zevi, manjak cvijeta i polena, kiSe,
bolesti péela... Sto se podrske drZave
tice, ona se uglavnom ogleda u pod-
sticajima koji i da su veci ne bi uspjeli
pokriti sve nase troSkove na godis-
njem nivou - istice Rajcevic.

Kao jedan od problema on isti-
Ce i uvoz meda u BiH koji je izuzetno
sumnjivog kvaliteta i jo§ sumjnjivijih
niskih cijena $to dovodi do obaranja
cijene domaceg meda.

- To nikako nije dobro gledano
iz ugla prvenstveno zaStite potro-
$aca, ali i razvoja i podr$ke domacoj
proizvodnji meda. Domaci med je
vrhunskog kvaliteta i moZemo reci
da je na svjetskom nivou. Zelja svih
pCelara je da se drzava malo vise
angazuje oko kontrole uvoza meda i
da zastiti domacu proizvodnju. To bi
bilo u interesu potrosaca, proizvoda-
Ca, kvaliteta meda i ugleda BiH kada
je kvalitet ovih proizvoda u pitanju -
naglasava Rajcevié.

Sto se tife daljih planova, Rajéeviéi
nastavljaju raditi kao do sada, a pri-
marni cilj im je da se svojim radom
bore da selo opstane i da se porodic-
na tradicija proizvodnje meda nastavi.

45



46

VRATA 1 NAMJESTA] 1Z MRKONJI¢ GRADA

amjestaj, parket i sobna vrata

samo su neki od proizvoda firme

yIskra“ iz Mrkonji¢ Grada koji
su osvojili kupce Sirom Evrope. Bracni
par Jovi¢ prije 17 godina osnovao je
porodi¢nu firmu koja danas zaposljava
40 radnika i snabdijeva kupce u vise od
20 zemalja svijeta.

Vlasnik Milo$ Jovi¢, sa suprugom
Vinkom, osnovao je 1991. godine pre-
duzece ,Iskra“ u Drvaru da bi nakon
odredenog vremena proizvodnju prese-
lili u selo Podbrdo, nadomak Mrkonji¢
Grada.

- Preduzece smo osnovali kao pri-
vatnu porodi¢nu firmu koja se na
pocetku bavila iskljucivo trgovinom na
veliko i malo, a danas se bavimo samo
proizvodnjom - istakao je Jovic.

Tokom prvih godina postojanja u
,Iskri“ su radili samo ¢lanovi porodice

Jovi¢, ali rastom kompanije rastao je i
broj radnika.

- U pocetku smo bili samo mi iz
porodice da bi se razvojem preduzeca,
kao i rastom proizvodnje, povecao i broj
radnika. Trenutno zaposljavamo oko 40
radnika - rekao je Jovic.

Proizvodi po kojima je ,Iskra“
prepoznatljiva su sobna vrata, ula-
zna sigurnosna vrata, protivpozarna
vrata, parket, masivni i viSeslojni pod.
Ovi proizvodi predstavljaju temelj na
kojem pociva preduzece. Pored toga, iz
mrkonji¢kih pogona izlazi i moderan i
visokofunkcionalan namjestaj, kuhinje,
plakari, kancelarijski namjestaj, kao i
sav namestaj po mjeri i Zelji kupaca.

U njihovoj ponudi se nala-
zi i ekskluzivni visokokvalitetni
tapacirani namjestaj izraden od naj-
kvalitetnijih Stofova i prirodne koze, te
opreme svjetski poznatih brendova kao

Sto su Egger, Fundermax, Kronospan,
Blum, Hettich i Grass. Sve proizvode
vecinom izvoze u zemlje regije i u ino-
stranstvo, prilikom cega ¢ak 97 odsto
njihovih proizvoda zavrsi u Americi,
zapadnoj Evropi i Srbiji.

Pored proizvodnje finalnih proi-
zvoda, ovo preduzece u svojoj ponudi
ima i polugotove proizvode od drveta,
a bavi se i obradom drveta u pila-
ni koja posluje u okviru preduzeca.
Pored piljenja i blanjanja drva, odno-
sno proizvodnje rezane grade, vrse i
impregnaciju drveta.

- Kompletnu nasSu proizvodnju
izvozimo bilo da se radi o polugoto-
vim ili gotovim proizvodima. Mali dio
proizvoda plasiramo na domace trzi-
Ste - naveo je Jovic.

0d kada je osnovano preduzece
biljezi pozitivne rezultate. Nikada nije
blokirano na bilo koji na¢in i nema
dugovanja.

- S obzirom na uslove u kojima
poslujemo i u kojima je veoma tesko
opstati, mozemo re¢i da imamo dosta
solidan rezultat u poslovanju. Bitno

nam je da budemo uvijek u plusu, da
nasa proizvodnja tece bez ikakvih
prepreka - rekao je Jovic.

Kada su u pitanju poteskoce sa
kojima se susrecu prije svega isticu
nabavku sirovina. Navode da su tokom
2018. godine od ,Suma Republike
Srpske dobili svega 47 odsto ugovo-
renih koli¢ina drvnih sortimenata te
da im je upravo to najveéi problem sa
kojim se susrecu. Svake godine sma-
njuje se koli¢ina sirovine koja im je
potrebna, ¢ime su njihovi bududi pla-
novi o razvoju proizvodnje neizvjesni.

- Nasa proizvodnja zavisi od ispo-
ruke sirovine. Ukoliko to koci, koci i
nasa proizvodnja, a s tim i bududéi pla-
novi i dalji razvoj - istice Jovic.

Kao i veéinu poslodavaca u BiH i
ovo preduzeée muku muci sa nedo-
statkom kvalifikovanog kadra.

- Sve je manje radnika koji su
stru¢ni za posao kojim se mi bavimo.
Sigurno bi zaposljavali i viSe radnika
kada bi nasli osposobljenost koja nam
je potrebna - naglasio je Jovic.

47



48

SA BALKONA DO TRI TONE SOSOVA ZA DM

osovi ,Zutko“, ,Merak",
»,Mangup“ i, Bandit“ samo su neki
od 11 sosova poizvedenih u Tuzli
pod zajednickim brendom ,Ljutko‘.
Jedinstveni na trziStu BiH osvojili su
ljubitelje ljutih zac¢ina i dodataka jelima
te ispunili stroge kriterijume njemackog
lanca ,,dm drogerie market* na ¢ijim su
policama od kraja prosle godine.
,Ljutka“ su, kao samostalni biznis,
2015. godine pokrenuli Dinko i Fatima
Ratajc kada su neplanski zasadili malo
vecu koli¢inu paprika te od balkona
napravili urbanu dZunglu sa 53 sadnice.
- Kada je doslo vrijeme berbe vidjeli
smo da je to viSe nego $to su nase stvar-
ne potrebe i odlucili smo da pravimo
proizvode - sosove. Kada bismo isli na
rostilje i zabave nosili bismo nase pro-
izvode i na nagovor prijatelja odlucili
smo da pokrenemo mali biznis - poci-
nje pricu Dinko Ratajc.
0d balkonskog uzgoja i oko 20 kilo-
grama sirovine preradene u 2015. godini
dosli su do 3.000 kilograma i polica ,,dm

drogerie marketa“ Sirom BiH u tri
godine kasnije. Danas se pod brendom
,Ljutko* proizvodi 11 razli¢itih sosova,
a u svojoj ponudi imaju i ajvar ,,Belaj*,
ljuti ¢ili senf ,RoStilj majstor®, ljuti
kikiriki puter i pikantni sir u maslino-
vom ulju.

Sosovima daju veoma specifi¢na
imena, pa tako iz njihove kuhinje izlaze
sosovi naziva ,,Merak" - blago ljuti sos
sa Hungarian Wax paprikama, nanom,
bosiljkom i medom; ,,Zutko"“ - blago
ljuti sos sa ananasom, svjeze cijedenim
sokom od narandze i Fresno x Datil F5
paprikama; ,,Mangup* - blago ljuti sos
sa mangom, ananasom i Jalapefio papri-
kama i ,Habanero Bandit*“ — bestseler
yLjutka‘ sa Habanero Red Savina i roga
paprikama.

Proizvode i sosove pod nazivi-

ma ,TuZbasco“, ,Analni zlotvor",
,Babuka, zeleni i crveni ,Sejtan",
,Ljutko“....

- Trebalo bi sada da izbacimo i novi
sos ,,Rahmetlija“. To ¢e biti broj dva,

jer ga proizvodimo jednom godisnje i
njime obiljeZavamo godisnjicu posto-
janja - kaze Ratajc.

Ova tuzlanska porodica ima
zaokruzen proces proizvodnje, od sje-
mena do gotovog proizvoda, a odlucili
su se na Siru lepezu sosova po pitanju
ljutine.

- Imamo sosove koji su blago ljuti,
pravimo ih od najblazih paprika koje
uzgajamo, pa sve do najlju¢ih koje
pravimo od paprika koje su svjetski
rekorderi po ljutini. Sjemena smo u
pocetku nabavljali preko interneta,
povezali smo se s ljudima i nabavlja-
mo provjereno sjeme, ali svake godine
se trudimo da obnovimo 60 odsto
sopstvenog sjemena - istice Ratajc.

Kaze da najljudi sosovi idu najbolje,
ali izdvaja i ljuti kikiriki puter koji je
novost na bh. trzistu.

- Ljudi su navikli na klasicni kiki-
riki puter i kada probaju ovaj kazu da
se ne mogu vratiti na stari. U nasem
kikiriki puteru nalaze se i med i
paprika Sto daje totalno drugaciji
$mek - naglasava Ratajc.

Sto se tice trZita, Ratajc kaZe da
im je od pocetka primaran bio kon-
takt s kupcima i direktna prodaja, te
razvijanje svijesti o ovoj vrsti soso-
va, a najbolja prilika za to su im bili
kraft festivali piva, ali i lokalni kafici
i pabovi.

- Umeduvremenu je ,,dm" otvorio
konkurs za podrsku domacim proi-
zvodacima. U konkurenciji preko 40
proizvodaca usli smo u deset onih koji
su dobili svoje mjesto na dm polica-
ma Sirom BiH. Za sada su tu sosovi

kojih imamo u dovoljnim zalihama
kako ne bi u nekom momentu potro-
Saci ostali bez njih. Polako uspijevamo
da zadovoljimo trziste, iako joS sve
rucno proizvodimo supruga i ja. To
daje posebnu Car nasim proizvodi-
ma, a i jedini smo takvi na trzistu. To
ne mora da znaci da, ako se poveca
potraznja, neCemo napredovati - isti-
Ce Ratajc.

0d planova ima nabavku opre-
me vecCeg kapaciteta i otvaranje
prodavnice u Tuzli u kojoj bi plasira-
li , Ljutko*, ali i druge tradicionalne
proizvode. Ratajc smatra da drzava
treba viSe paznje da posveti malim
proizvodacima koji kvalitetom svojih
proizvoda mogu da osvoje i evropska
trzista.

- Kada smo pokretali biznis imali
smo podrsku UdruZenja samostalnih
obrtnika Tuzle, dali su nam uputstva
i pomogli oko registracije. Po pitanju
lokalne zajednice, novcane podrske
nismo imali. Sve potrebe bi mogli da
pokrijemo sa domacéim proizvodima
da se drZzava angazuje, a ne da uvozi-
mo sve i svasta sumnjivog kvaliteta
- zakljucuje Ratajc.
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PRN]AVORSKI KOTLOVI GRIJU ALZIRCE

otlovi za centralno grijanje za

domacinstva i za industrij-

ske potrebe iz prnjavorskog
,Toplinga* stigli su nakon evrop-
skog trzista i do Alzira S$to predstavlja
direktnu potvrdu visokog kvaliteta i
postovanja strogih konstrukcijskih i
ekoloskih normi.

Firma , Topling* iz Prnjavora postoji
0d 1993. godine, a od malog preduzeca sa
nekoliko zaposlenih radnika i projekto-
vanja i izvodenja instalacija centralnog
grijanja do 1996. godine prerasli su u
firmu koja se bavi proizvodnjom i od
tada biljeze stalni rast.

Prvi njihovi proizvodi bili su kotlovi
manje snage namijenjeni za zagrijava-
nje manjih stambenih jedinica, lokala
i proizvodnih radionica. Kako je raslo
preduzecde, rasla je i snaga kotlova, a

danas imaju kotlove na sve vrste ener-
genata u rasponu snage od Sest kW do
12.000 kW.

- Proizvodimo kotlove za centralno
grijanje za domacdinstva i za industrijske
potrebe. Imamo kotlove za domacin-
stva na ¢vrsto gorivo, odnosno na drvo,
zatim kotlove na pelet u tri varijante.
Pored toga imamo industrijske kotlo-
ve na biomasu, sjecku, drvo i piljevinu.
,Topling* proizvodi i elektro-kotlove -
kaze Dijana Agostini iz ove prnjavorske
firme.

,Topling* proizvode plasira kako
na domace tako i na trZiSte Evropske
unije Sto predstavlja direktnu potvrdu
visokog kvaliteta i poStovanja strogih
konstrukcijskih i ekoloskih normi.

- Oko 70 odsto prihoda ostvarujemo
od izvoza. Zadovoljni smo prodajom za

sada. Pored zemalja Evropske unije,
izvozimo i u Englesku, zemlje bivSe
Jugoslavije, u Ukrajinu, a sada imamo
i jedan projekat u Alziru - isticCe
Agostinijeva.

Dodaje da firma u pocecima nije
imala konkurenciju, jer je bila jedi-
na na trziStu BiH s pomenutim
proizvodima, ali da se to promijenilo
u zadnjih desetak godina.

- Pojavilo se puno prizvodaca
kotlova za domacinstva, tako da je
sada dosta teZe nego S$to je prije bilo
po pitanju probijanja na trzistu. Zbog
toga vidimo vecu Sansu u proizvod-
nji kotlova za industriju - naglasava
Agostinijeva.
proizvod , Toplinga“ je kotao za indu-
striju SASP snage 0od 1.000 do 2.500 kW
koji najc¢esce kupuju pilane koje otpad
koriste za zagrijavanje prostorija.

Topling* posjeduje visSe ISO serti-
fikata za projektovanje, proizvodnju
i instalaciju sistema za sagorijevanje
biomase i kotlova, za projektova-
nje i izvodenje centralnog grijanja i
klimatizacije. Njihova zelena tehno-
logija odobrena je od ,,Green Economy
Financing Facility* (GEFF) koji je dio
medunarodnog programa Evropske
banke za obnovu i razvoj (EBRD), a
posjedujuisertifikate bonitetne izvr-
snosti i pouzdanosti.

Trenutno ,Topling* zaposljava
o0ko 160 radnika, dok u sezoni taj broj
dostigne i do 180 radnika.

Sto se tie investicija 2014. godi-
ne su kupili stare objekte firme
»Alpos‘ u steCaju Sto im je bila jedna

od najznacajnijih investicija, a prosle
godine su kupili i masinu od 400.000
evra.

- Otprilike svake godine ulaze-
mo do milion maraka u proizvodnju.
Sto se ti¢e novih proizvoda, nemamo
u planu uvodenje novih, ve¢ mije-
njamo dizajn postoje¢ih - istakla je
Agostinijeva.

Sto se ti¢e uslova poslovanja, ona
istice da drzava treba da reaguje i pre-
duzme nesto po pitanju odlaska radne
snage.

- Privrednicima treba olaksati
obaveze u vezi sa placanjem doprinosa
i poreza kako bi onda radnike stimu-
lisali da ostanu. Situacija u drzavi je
takva da, bez obzira na platu, radnici
ne zele da ostanu ovdje, tako da drza-
va treba da poradi na stimulaciji ljudi.
Pod tim mislim i na promjenu politic-
kog ambijenta, problema poput malih
penzija, loSeg zdravstva - zakljucila je
Agostinijeva.
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CAZINSKI LIM PO ZELJI NJEMACKOG DHL-A

rijepne ploce i profilisani limo-

vi, kao i fasadni i krovni paneli

cazinske kompanije ,,Fiko com-
merc SF“ kvalitetom su nadmasili
konkurenciju i postali partneri njemac-
kog DHL-a i najve¢ih domacih trznih
centara.

Kompanija ,,Fiko commerc SF* poce-
la je kao zanatska radnja u Cazinu 1977.
godina da bi nakon rata prerasla u pre-
duzece sa deset zaposlenih radnika.
0d tada konstantno raste i razvija se u
oblasti gradevinske limarije.

Pored proizvodnih pogona i prodaje
u Cazinu ova firma 2006. godine otvara
proizvodni pogon i u Hrvatskoj, a danas
ima poslovnicu i u Banjoj Luci.

Iz proizvodnih hala kompanije ,,Fiko
commerc SF* izlaze crijepne ploce,
trapezno profilisani lim, fasadni profi-
lisani lim i gradevinska limarija. Pored
limarskih proizvoda bave se i nabav-
kom i montazom celi¢nih konstrukcija,
krovnih, zidnih i fasadnih panela sa

ispunom od poliuretana, mineralne
vune i stiropora. VrSe i montazu poli-
karbonata, pleksiglasa i alucobonda,
a u svoju ponudu planiraju da dodaju i
nabavku i montazu TRESPE.

Menadzer u toj kompaniji Slobodan
Petkovic rekao je da se najviSe bave pro-
filisanjem jednostrukih limova.

- Tu su i krovni i fasadni sistemi,
klasi¢na limarija, pokrivanje kosih i
ravnih krovova - istakao je Petkovic
i dodao da ova firma oblaze i hale sa
krovnim sendvi¢-panelima i fasadnim
panelima.

, Fiko commerc SF“ danas zaposljava
£40 radnika, u proizvodnji i na montazi.

- Sreca je $to cazinska regija ima
dosta zanatskih radnji i mladih koji
se bave tim poslom tako da joS uvijek
imamo radnika uprkos odlasku u ino-
stranstvo - istice Petkovic.

Rade uglavnom za trziste BiH, a imali
su poslove i u Crnoj Gori, Albaniji te
nesto manje u Austriji.

- Najprodavanija je crijepna ploca
za pokrivanje stambenih zgrada i
individualnih objekata. U zadnje
vrijeme sve viSe smo bazirani na
montazu sendvic¢-panela na trZznim
centrima i na proizvodnim halama.
To su fasadni i krovni paneli, a kli-
jenti su nam neke od najpoznatijih
kompanija poput DHL-a ¢iji smo obje-
kat radili u Sarajevu, zatim banjalucki
Tropic, FIS. Trenutno radimo za Bingo
i za viSe drugih privatnih firmi - kaze
Petkovic.

U ovoj firmi isticu da su ispocetka
imali veliku konkurenciju, ali da sada
ve¢ nije tako, jer su se kvalitetom pro-
bili na trziste.

- Investitori za koje jednom radi-
mo uvijek nas ponovo traze kada se
prosiruju. Mislim da je firma prezi-
vjela zato Sto se nismo susretali sa
drZavnim institucijama, a kvalitetom
smo osvojili i zadrzali privatne kupce
- istiCe Petkovic.

Dodaje da je privatnom investitoru
najbitnije da za novac dobije kvalitet,
dok u poslu s drZzavom preovladuje
politicki uticaj.

- Slovo i duh zakona nam smetaju.
Za one koji su pri vrhu vazi duh, a za

o W i MR
d o 3

nas slovo zakona. To svi znamo i zbog
toga se fokusiramo na privatne poslo-
ve - naglasava Petkovic.

Porucuje da drZava treba da se
uozbilji, jer politicari proizvode
atmosferu u kojoj se investitori osje-
¢aju nesigurno.

,Fiko commerc SF“ od planova
izdvaja otvaranje proizvodnog objek-
ta u Banjoj Luci i izgradnju novog
pogona u Cazinu ¢ime planiraju uci-
niti efikasnijom buduce poslovanje u
regiji i osnaziti svoje pozicije u grade-
vinskoj industriji u BiH.
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SLATKO CARSTVO KOJE SE

UZDIZE 1Z DERVENTE

N
okoladne praline obojene dugi-

nim dojama, cokolade i suseno

voce preliveno ¢okoladom pravo
su slatko carstvo koje je u pohod na
trziste krenulo iz Dervente.

Vlasnica samostalne =zanat-
sko-ugostiteljsko-trgovinske
radnje ,,MD Chocolate Boutique“
Daira Milaimi iz Dervente kaze da je
prije tri godine odlucila da pocne sa
proizvodnjom pralina i cokolada.

- Mi smo mala manufaktura, u
Derventi imamo proizvodnu i pro-
dajnu jedinicu, dok u Sarajevu imamo
samo prodaju nasih proizvoda - isticCe
Milaimi.

Bazirani su na proizvodnju pra-
lina koje su i njihov karakteristi¢ni
proizvod, jer su sve proizvedene i
ukrasene ruc¢no.

- Imamo oko 30 vrsta pralina koje
pravimo. U ponudi imamo i djeci-
ji program, odnosno ¢okoladne lizalice,
cokolade u tablama, lomljenu ¢okola-
du, suseno voce u ¢okoladi, kandiranu
narandzu - naglasava Milaimi. Dodaje
da torte prave po narudzbi, ali uglav-
nom one koje su bazirane na cokoladi.

Mjesecno proizvode u prosjeku oko
stotinu kilograma pralina za domace
trziste, a istice da su za jednu beograd-
sku kompaniju radili i korporativne
poklone koji su ukljucivali miks pralina.
Na odredene zahtjeve iz Hrvatske nisu
mogli da odgovore, jer je u pitanju bila
potraznja za ve¢om koli¢inom pralina.

Milaimi istice da je u pocetku bilo
veoma tesko probiti se na trziste i doda-
je da ta borba jos traje.

- Ne mogu rec¢i da smo nezadovolj-
ni, ali uvijek moze bolje. Borimo se i ne

zelimo i¢i u komercijalnu proizvodnju
i prodaju. Ipak smo mala manufaktu-
ra, zelimo da proizvodi ostanu kakvi
jesu, da se rade i ukrasavaju ruc¢no -
kaze Milaimi.

Ova derventska proizvodnja plani-
ra rast tako $to ¢e zaposliti viSe ljudi
koji ¢e praviti praline ruc¢no. Za sada
zapoSljavaju dvoje radnika koji sve
rucno rade i nadaju se rastu broja rad-
nika u skorije vrijeme.

Sto se ti¢e uvodenja novih proizvo-
da, Milaimi kaze da nove ideje postoje,
ali da nema smisla plasirati nesto
novo svake sedmice.

- Sa potraznjom i Sirenjem trzista
dolazi do potrebe sa novim proizvo-
dima. Za sada sezonski izbacimo po
par novih proizvoda i to se pokazalo
kao dobro, jer se ljudi onda obraduju
necem novom - rekla je Milaimi.

Ona ne moze da izdvoji poseb-
no neku pralinu koja se izdvojila kao
favorit i najtrazenija, jer ih obi¢no
pakuje viSe vrsta u jedno pakovanje.

- Kupci zele miks pralina, a mi
odgovaramo na njihove potrebe i
pravimo miks koji pakujemo, tako
da prodaja svih ide u istom odnosu -
kazala je Milaimi.

Osnovni problem sa kojim se ova
proizvodnja susrece je transport,
pogotovo ljeti, jer postoji moguénost
da se proizvodi tope ili kvare.

- Postoje i masSine koje bi nam bili
od pomodi, a koje su ekstremno skupe,
$to trenutno ne moZemo da priusti-
mo. Nadam se da ¢emo nekada imati
moguénost da te masine kupimo -
pri¢a Milaimi.

Sto se ti¢e drugih potesko¢a, ona
kaZe da je svjesna obaveza koje mora
da placa drzavi.

- Naravno da bi dobro doslo da su
obaveze manje, to bi nam olaksalo
poslovanje. Ono $to nedostaje je da mi,
aidrugiproizvodaci, budu prepoznati
od strane lokalne zajednice ili neke od
institucija. Da nam daju vjetar u leda
kako bi poboljsali prodaju. Ne mora
to biti nov¢ana pomo¢, ali na primjer
neka vrsta promocije ili zajednicka
saradnja bi dobro dosla, predstav-
ljanje u drugim gradovima... Meni je
Zao zbog toga, jer imamo jedinstven
proizvod koji nije prepoznat u tom
pogledu - zakljucila je Milaimi.
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TRADICIJA UPAKOVANA U VISOCKE SOKOVE

“"u’ Ay

ok od nane, limuna i zove jedin-

stven je u BiH i op¢ini svakog ko

ga proba, a napitak od ove kom-
binacije biljaka i vo¢a samo je jedan od
sedam proizvedenih u okviru brenda
,Sherbetlook* iz Visokog.

Sve je pocelo kada su Jakub i Njera
Salki¢ osnovali poljoprivrednu proi-
zvodnju ,,Zlatna kap“ prije vise od dvije
godine u Visokom i zapoceli preradu
vocaipovrda.

U vrijeme kada malo ko odlucuje da
obraduje zemlju, porodica Salki¢ nije se
dvoumila i poceli su da rade na zemlji
koju posjeduju $to im je bio dobar temelj.
Krenuli su u preradu voca i proizvodnju
sokova.

Salki¢ kaze da su u pocetku pored
sokova pravili i dzemove, ajvare i
dodatake jelima, ali da su odlucili da
samo proizvode sokove, jer je to put da

obezbijede dovoljne koli€ine za trziste i
da se probiju do kupaca.

- Odlucili smo da poizvodnju pre-
registrujemo u stari tradicionalni
zanat i da dalje nastavimo pod imenom
»,Sherbetlook". Razlog za promjenu
imena smo vidjeli u tome Sto posto-
ji puno sli¢cnih naziva nasem ranijem
brendu ,Zlatna kap“, a i htjeli smo
da ime vise podsjeca na tradiciju, jer
imamo tradicionalne proizvode poput
soka od ruze i zove - istakao je Salkic.

Tako ,,Sherbetlook* danas proizvodi
sedam vrsta sokova od razlicitih vrsta
voca, a iz njihove proizvodnje izlaze i
neke od jedinstvenih kombinacija voca
i biljaka.

Pored sokova od kupine, maline,
viSnje, jabuke ova visocka porodica pro-
izvodi i sokove u kojima su spojili nanu,
limunizovu, nanuilimun, auvode i sok
od ruZe koji do sada nisu imali u ponudi.

Sok od nane, limuna i zove je i nji-
hov najtraZzeniji proizvod koji, kako
istice Salki¢, opcini svakog ko ga
proba. Ovaj sok je i jedinstven u BiH,
jer niko drugi ne proizvodi sok od ove
kombinacije biljaka i voca.

- Nedavno smo nabavili jednu
manju plantazu ruze koja se koristi
za sokove, kreme i drugu proizvod-
nju. Zasadili smo oko 300 sadnica, te
bi u junu ili poCetkom jula trebali da
imamo prve plodove kada ¢e poceti
proizvodnja soka - kaze Salkic.

Dodaje da su se u meduvremenu
bavili i ulaganjem u tehnologiju te da
su nabavili proizvodni pogon koji ce
im mnogo olaksati cjelokupan proces
proizvodnje.

- Sada ¢emo mo¢i da proizvedemo
dovoljne koli¢ine. Do sada smo godis-
nje imali malu proizvodnju, oko 5.000
litara godisnje, dok sada racuna-
mo da ¢emo preci 10.000 litara, a vrlo
izvjesno dosti¢i ¢emo i 15.000 litara
proizvedenog soka godisSnje - istice
Salkic.

Problem im je $to nemaju hladnja-
¢u, $to ih na neki nacin ogranicava, ali
njenu nabavku jo$ ne planiraju. Za to
¢e se, kazu, pobrinuti nakon $to dobi-
ju neophodne sertifikate o kvalitetu
koji ¢e im omoguciti da imaju stabil-
nije trziste.

»Sherbetlook* zaposljava tri rad-
nika i ve¢inu posla - od sadnje, preko
berbe, prerade pa do gotovog proi-
zvoda - obavljaju sami. Dio sirovina,
poput kupine, otkupljuju od mreze
dobavljaca sa kojima saraduju duze
vrijeme.

Sto se ti¢e plasiranja na trZiste,
sokovi ,,Sherletlook imaju obezbi-
jedeno mjesto na policama jednog od
najvedih sarajevskih trgovackih lana-
ca ,,Hose komerc*.

- U razgovorima smo i sa drugi-
ma prodajnim subjektima, planiramo
sokove ponuditi i restoranima i kafi-
¢ima, jer imamo pakovanja prikladna
za njih - kazao je Salkic.

O izvozu ne mogu joS da raz-
misljaju dok ne ispune standarde
proizvodnje i kvaliteta, odnosno dok
ne ispostuju stroge uslove i u skladu
s njima obezbijede proizvodni pogon.

Sto se tife odnosa lokalne i kan-
tonalne zajednice i drzave, istice da
obaveze kojima su optereeni nisu
preveliki i da su imali i podsticaj pri-
likom nabavke masine za preradu, jer
suregistrovani kao stari tradicional-
ni zanat koji ima jednu vrstu olaksica.

- Sa administracijom bude nedo-
umica. Uplate ne budu odmah
evidentirane, potkradu se greske.
Moglo bi sve biti brze i jednostavnije
i da administracija po¢ne proizvo-
dace da gleda kao one koji im donose
pare, a ne kao opterecenje - zakljucio
je Salkic.

sherbetlook
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PRIRODNA BOGATSTVA U

,, ECOMEDICO‘ PROIZVODIMA

irupi za djeciji apetit, za

jaCanje imuniteta i protiv zdrav-

stvenih poteskoc¢a samo su neki
od proizvoda sarajevskog preduzeca
,Ecomedico* koje od meda, propolisa
i ljekovitog bilja spravlja razli¢ite pre-
hrambene i kozmeticke preparate.

Adnan Cucukovi¢ sa suprugom prije
Cetiri godine osnovao je preduzece
,Ecomedico* nakon $to je njihova zdra-
va hrana, proizvedena u kudéi, nasla put
do kupaca.

- U pocetku smo poslovali nas dvoje
kroz kuénu proizvodnju. Uz veliki trud,
ali i prepoznatljivost nasih proizvoda
kod kupaca razvili smo se u proizvod-
ni pogon koji ima Cetiri radnika. Imamo
kooperante, odnosno porodice koje nam

L
"
SHrary, A

N7 51
000Azy,

pomazu da nasi proizvodi budu odli¢nog
kvaliteta - rekao je Cu¢ukovié.

,Ecomedico“ je fokusiran na pro-
izvodnju i prodaju ruc¢no radenih
proizvoda ¢ime pokusavaju da sacuvaju
izvorni oblik sirovina koje se mogu pre-
poznati u njihovim proizvodima.

Iz pogona , Ecomedico* izlaze razli-
Cite vrste Cajeva, sirupa, kapi, meda i
mednih maski. Proizvodi po kojem su
postali posebno poznati su sirupi za
jacanje imuniteta kod djece i odraslih.

- Nas najbolji proizvod je sirup Ecovit
koji je uspio rijesiti viSegodiSnje pro-
bleme brojnih roditelja sa apetitom kod
djece, ali i sajacanjem njihovog sveobu-
hvatnog zdravlja. Pored njega, istakao
bih jos i sirupe Ecopyn, Ecosan, Ecopuls

i Ecoren - svi za jaCanje imuniteta i
tretiranje specificnih zdravstvenih
poteskoca - istakao je Cuc¢ukovié.

,Ecomedico*“ posluje na trziStu
Bosne i Hercegovine i biljezi konstan-
tan rast i razvoj.

- 0d samog starta pa do danas
firma se konstantno razvija, Sto
podrazumijeva ulaganja koja finan-
siramo iz sopstvenih prihoda. Veoma
smo zadovoljni kako su nasi proizvo-
di prepoznati na trzistu, Sto nam daje
ogroman vjetar u leda, ali i moguc-
nost da se dalje razvijamo - kazao je
Cucukovié.

Krajem prosSle godine uspjes-
no su se izborili u trci za plasman na
policama njemackog ,, dm drogerie
marketa* ¢ime su obezbijedili prisu-
stvo na trziStu Sirom BiH. Prepoznati
su od strane ,,dm“ kao perspektivan
i kvalitetan proizvodac i to u konku-
renciji viSe od 40 firmi.

Proizvodi , Ecomedico* usko-
ro bi mogli da budu dostupni i u
inostranstvu.

- Za ovu godinu je planirano
proSirenje asortimana proizvoda i
priprema za izvoz s obzirom na to
da interesovanja ima i izvan granica
BiH. Ako bude potrebe i mogucnosti,
prosiricemo i proizvodne kapacitete -
rekao je Cu¢ukovié.

0d poteskoca sa kojima se ovo
preduzeée susrece, Cu¢kovié istice
neusaglasene i nejasne zakonske pro-
pise koje drzava namece ¢ija primjena
oduzima vrijeme, a od kojih privreda
ne osjeti korist.
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PORODICNI BIZNIS NA PROZORSKIM KRILIMA

rnjavorska firma , Tehnoplast“
Pkoja se bavi proizvodnjom i
ugradnjom ALU i PVC stolarije
tokom deceniju i po postojanja izrasla
je u pouzdanog partnera renomiranih
evropskih firmi i velikog izvoznika.
Porodi¢nu firmu ,, Tehnoplast“ 2005.
godine osnovao je Dalibor Maksimovic.
Osim njega, tada su u firmi radile samo
njegova majka i supruga. Medutim,
tokom deceniju i po postojanja firma
je uspjela da zaposli 36 radnika, da se
prosiri na inostrano trziste i ostvari

saradnju sa najpoznatijim svjetskim
proizvodacima u ovoj oblasti.

Proizvodni program , Tehnoplasta“
obuhvata proizvodnju i ugradnju svih
vrsta prozora, ulaznih vrata, balkon-
skih vrata, staklenih basti, roletni,
komarnika, sekcionih garaznih vrata i
proizvodnju termoizolacionog stakla.

Proizvodni pogon ,Tehnoplasta“
prostire se na 5.000 kvadratnih metara,
aizgraden je i upravno-izlozbeni obje-
kat na 800 kvadrata.

Sef proizvodnje ovog preduze-
¢a Ljubinko Durdevi¢ kaze da je firma

svake godine ulagala u tehniku i da
se danas cjelokupan proces izra-
de obavlja na kompjuterizovanim
postrojenjima za izradu stolarije i ter-
moizolacionog stakla.

KaZe da vise od 90 odsto repro-
materijala nabavljaju iz uvoza,
prvenstveno iz Njemacke, dok oko
30 odsto njihove proizvodnje ide u
izvoz. Najvise izvoze u Njemacku i
Austriju, ali jedan dio proizvodnje ide
i u Holandiju, Svajcarsku, Rusiju.

Durdevic kaZe da je najveci problem
sa kojim se suocavaju nelojalna kon-
kurencija i da bi drzava trebalo da se
ozbiljnije pozabavi ovim problemom.

- Uvoze se nekvalitetni proizvo-
di iz Turske i zemalja iz okruZenja,
dosta manjih firmi koje rade na crno,
ne prijavlju radnike, rade vikendom i
na osnovu toga daju jeftiniji proizvod.
Jedan od problema je i Sto veoma mali
broj struc¢nih ljudi izlazi iz srednjih
skola - istakao je on.

Trenutno zaposljavaju 36 radnika
koji su rasporedeni u prodaji, proi-
zvodnji i montazi, a Puredevi¢ kaze
da su do sada svake godine zaposlja-
vali makar jednog novog radika.

Govoreci o planovima za nared-
ni period, Puredevi¢ je rekao da je to
Sirenje proizvodnje i ostvarenje §to
veleg izvoza.

Kazao je da Podrucna privred-
na komora Banja Luka otvara
izlozbeni salon u Lincu na kojem
¢e ,Tehnoplast“ ucestvovati s
ciljem povecanja izvoza u Austriju i
Njemacku.

K

TEHNOPLAST
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EKOLOSKI BLOKOVI ZA

KVALITETNIJE I JEFTINIJE GRADENJE

rojektovanje i izgradnja eko-

loskim materijalima, visoki

stepen uStede energije, odlicne
zvucne i toplotne izolacije otporne na
zemljotrese, poZare i eksplozije od sada
je mogucaiu BiH i to ISOTEX blokovima
¢iji ekskluzivni zastupnik za regiju ,,Vita
product® planira izgradnju fabrike blo-
kova u Banjoj Luci.

,Vita product® je relativno mlada
banjalucka firma koja je veoma brzo
postala regionalni lider u lansiranju
ISOTEX blokova i panela za gradnju i
meduspratne konstrukcije. Ovo predu-
zece je ekskluzivni zastupnik ISOTEX-a
za BiH, Srbiju i Hrvatsku. Ne samo da
prodaje ISOTEX proizvode veé svim
zainteresovanim nudi i projektova-
nje objekata koji ¢e se graditi ovim
sistemom.

Ono S§to nude su podni pane-
li, standardni blokovi za gradnju
zidova i specijalni blokovi koji olaksa-
vaju postavljanje i ugradnju vanjskih ili
unutras$njih uglova, ramena za vrata i
prozore, nadvoja. Tu su i zvuc¢ne barijere
koje se primjenjuju za prigusSenje buke u
okolini puteva, autoputeva, Zeljeznickih
pruga, industrijskih centara...

- Do sada je, u svega nekoliko godi-
na, na teritoriji Evrope izgradeno
preko £450.000 objekata kori$cenjem
ISOTEX blokova, od ku¢a do objeka-
ta viSe spratnosti. Zbog jednostavnog

sistema ugradnje koji znatno ubrzava
cijeli proces i znacajno smanjuje cijenu
kostanja kompletne investicije odluci-
li smo se na plasiranje ovih proizvoda i
vec¢ poslujemo sa vise kompanija - ispri-
cao je direktor firme ,Vita product* Igor
Prosen.

Dodao je da ovaj sistem gradnje
zahtijeva tri do pet puta manje radne
snage nego klasi¢na gradnja.

- Objekti gradeni ovim sistemom
se duplo brze zavrSavaju nego klasic¢ni.
Problem je $to je svijest ljudi o ISOTEX-u
na niskom nivou, jer je ovo nesto sasvim
drugacije na trziStu - kazao je Prosen.

Istice, medutim, da se ,Vita produ-
ct probija, jer ljudi vide da su ISOTEX
blokovi kvalitetni, da sadrze i fasadu i
oplatu koja trajno ostaje ugradena.

- Sve je spakovano, takoredi tri u
jedan, puno faza radova je izbjegnu-
to koriS¢enjem ovog sistema. To je
jedan od razloga Sto mi kazemo da se
ovim ne zida vec slaze zid, kao lego
kockice i za sve dobijete upustvo, pa
svoj objekat moZete sami da slozite -
naglasava Prosen.

Sto se tice cijene ovih proizvoda,
on istice da je gradnja ISOTEX bloko-
vima minimum deset odsto jeftinija
od klasi¢ne gradnje. Pored toga, ovaj
sistem je ekoloski prihvatljiv i ener-
getski efikasan, prema klasi A4.

U firmi ,Vita product® nisu se
ogranicili samo na prodaju ovih pro-
izvoda, ve¢ nastoje da Kklijentima
ponude mnogo Sire usluge.

- Lice moze sa gotovim projektom
kuce ili poslovnog objekta do¢i kod
nas, jer imamo arhitekte i saradnju
sa dva biroa. MoZemo uraditi premjer
i predracun i dati ponudu za grad-
nju. MoZemo i da radimo cijeli proces
od pocetka, da projektujemo po Zelji
kupca i da cjelokupnu dokumentaciju
zavr$imo - istice Prosen.

Iako rade tek par mjeseci, veé pro-
jektuju osam zgrada na teritoriji Banje
Luke, Prijedora, Gradiske i Tesli¢a i
dvadesetak privatnih kuca.

- Za kratko vrijeme smo dosta
postigli i ljudi prepoznaju kvalitet -
kaZe Prosen.

Istice i da su potpisali ugovo-
re o saradnji sa nekim od najvecih
gradevinskih firmi koje ¢e u svoje
investicije ugradivati ISOTEX blokove.

- U Banjoj Luci imamo izlozbe-
ni salon, nasli smo partnera u Srbiji

i tamo uskoro otvaramo salon, a isti
planjeiza Zagreb. Potpisujemo usko-
ro ugovor da budemo zastupnici za
Crnu Goru, Makedoniju, Albaniju i
Grcku - rekao je Prosen.

,Vita product“ trenutno zaposljava
tri radnika i oko 20 spoljnih saradni-
ka, ali ne planiraju da ostanu na tome.

- Fabrika koja proizvodi blokove je
u Italiji, a u planu je da takvu fabriku
otvorimo i u Banjoj Luci i da u pocetku
odmah zaposlimo minimum 50 ljudi -
istice Prosen i dodaje da je prije svega
potrebno prosiriti trziSte Sto se ve¢
odvija uspjesno.

- Ne mijesamo se u politiku, pa se
i nama politika ne mijeSa u biznis.
DrZava treba da brine o odlasku ljudi,
a i mi svjedoc¢imo da su najveci kupci
ovdje ljudi iz inostranstva koji pla-
niraju u starosti da se vrate. DrZava
bi trebala da ima viSe sluha za zapo-
§ljavanje mladih, za subvencionisanje
privrede kako bi mladi ostajali - poru-
Cuje Prosen.

Istice da za gradnju energetski efi-
kasanih objekata joS nema subvencija,
dok to drzave podsticu svuda u svijetu.

- DrZava je pocela to provoditi
putem stranih organizacija i kreditnih
linija, ali niSta ne rade da ozbiljnije
implementiraju tu ideju - zakljucuje
Prosen.
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LjUBUSKI E-BAY OSVAJA TRZISTE B1H

Roricuo

OHAMA  GARANCIIA EVALITETE  KONTAET

D00 KM
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Kucanski
aparati

ﬁrlljurrﬁr = m Mada

nternet trgovina order.ba,

koja na jednom mjestu omo-

gucuje jednostavnu kupovinu
Sirokog asortimana proizvoda, izrasla
je u Ljubuskom i danas predstavlja regi-
onalni e-bay koji iz dana u dan raste, a
sve zahvaljujuci entuzijazmu mladih u
firmi ,,Agenda-co*.

Firma ,) Agenda-co“ pokrenuta je
prije Cetiri godine, a od prosle godi-
ne posluje pod tim nazivom i bavi se
veleprodajom putem interneta, a ima i
maloprodajni objekat u Crvenom Grmu
u Ljubuskom.

Dvadesetjednogodis$nji vlasnik
i direktor firme , Agenda-co“ Josip
Petrusi¢ rekao je da se za trgovinu
putem interneta zainteresovao prije Sest
godina, dok je jos bio maloljetan, te da
je kao voditelj internet prodaje radio u
jednoj kompaniji tri godine da bi zatim
usao u privatni biznis.

- Poceo sam raditi kao drop-
shipper, odnosno na e-bayu sam

Ratunala i
periferija

a Auto moto

preprodavao stvari sa drugih internet
trgovina. Vidjevsi da moZe da se ostvari
viSe, otvorio sam vlastitu internet pro-
davnicu - rekao je Petrusic.

Dodao je da je krenuo od nule Sto se
tice kapitala u vidu novca, ali je imao
prostor i skladiSte za robu u porodic-
nom vlasniStvu, Sto mu je bilo olaksanje
za poCetak biznisa. Njegova firma danas
u ponudi ima proizvode vise od 25 svjet-
skih brendova u razli¢itim kategorijama
- od alata, bijele tehnike, baby opre-
me, proizvoda za domacdinstvo, mode...
Proizvodi koje nude kupcima mogu se
pogledati u internet trgovini order.ba.

U njenoj ponudi su proizvodi svjet-
skih brendova Vox, Candy, Dyson,
Iskra, Samsung, Elit, Rowenta, Tefal,
Babyliss... Od alata i pribora za alat kao
primarni brendovi isticu se Makitu i
Ferm.

Za firmu ,)Agenda-co* primaran je
uvoz i distribucija i veleprodaja krajnjim
kupcima i firmama kojih je najvise u

BiH. Sto se ti¢e izvoza i prodaje firma-
ma za sada imaju trziSte u Hrvatskoj.
Kupci iz Hrvatske su im i stalne
musterije u maloprodajnom objek-
tu u Ljubuskom, s obzirom na to da se
nalazi blizu granice, a komsije imaju
pravo ina povrat PDV-a.

Zasadau , Agenda-co“ ne razmis-
ljaju o otvaranju novih maloprodajnih
objekata, jer to zahtijeva dodatna
sredstva. Petrusi¢ dodaje da je svijest
gradana BiH o kupovini putem inter-
neta ranije bila na niskom nivou, ali
da je u posljednje vrijeme sve veca i
veca, jer kupci stiCu povjerenje.

- Kad vide robu, kad vide fiskal-
ni rafun i garanciju, gradani tek
onda placaju. To ¢ini da budu manje
skepti¢ni. Imamo i onih koji direk-
tno karticom unaprijed plate, ali je to
rijetko - kazao je Petrusic.

»Agenda-co“ zaposljava Sest rad-
nika, ali ne planiraju da stanu na
tome, jer imaju povecan obim posla.
Uskoro Ce zaposliti jo$ dva radnika.

Petrusic istie da je tokom razvoja
kompanije bilo poteskoca i padova, ali
da nije odustajao jer mu je cilj bio da

uspije. Problema sa lokalnom zajed-
nicom, kantonalnim i entitetskim
institucijama nije imao Sto se ticCe
administrativnih procedura i dobija-
nja dozvola.

Smatra da bi institucije u BiH tre-
bale viSe da stimuli§u mlade, dodajuci
da je cijeli biznis razvio bez pomodi i
zahtijeva prema drzavi.

- Moja poruka je da mladi ne ¢eka-
ju na drzavu, jer mogu sve postici
samo ako Zele da obezbijede dovoljnu
platu i da imaju za normalan Zivot ne
trceci za velikim luksuzom - rekao je
Petrusic.
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KONTEJNERI 1Z LAKTASA

STIGLI DO M AROKA

ontejnere za otpad, jedinstvene

na domacem trziStu, a prepo-

znate i na inostranom, proizvodi
laktaska firma ,Vendom* ve¢ Sesnaest
godina.

Boro i Sandra bukanovi¢ 2003. godi-
ne osnovali su preduzece ,,Vendom“ u
kojem su samo njih dvoje radili da bi se
do danas razvili u veliko preduzece koje
broji preko stotinu zaposlenih.

Iako iz razlicitih bransi pronasli su
se u ovoj prici te poceli sa proizvod-
njom, prvo polugotovih proizvoda da bi
sa godinama razvoja dosli do gotovih
kontejnera za otpad i kranera za vozila
koja prazne kontejnere.

- Krenuli smo od jednostavnih pozi-
cija koje smo radili prvenstveno za
Svajcarsko trziste, pa smo te pozicije i

polugotove proizvode sklapali u gotove
proizvode - istakla je Pukanoviceva.

U biznis su usli planski, tako $to su
prvo nasli trziste za svoje proizvode u
Svajcarskoj i Danskoj, a tek onda poceli
proizvodnju.

- Imamo viSe od stotinu zaposlenih,
izvozimo u Svajcarsku i Dansku koje
nisu u Evropskoj uniji, na kompletno
trziste EU i imali smo cak jedan dio izvo-
zaiu Maroko - kazala je Pukanoviceva.

Objasnila je da se ovi kontejneri ne
koriste u BiH ili regionu.

- To su podzemni i nadzemni kontej-
neri za otpad i kraneri koji se montiraju
na vozila. Pomocu tih kranera kontej-
neri se vade iz leziSta u zemlji i prazne.
To je na$ osnovni proizvod po kojem
smo prepoznatljivi, tako da ovdje prak-
ticno nemamo konkurencije. Dodatno

pravimo i sve druge vrste metalnih
konstrukcija i proizvoda, po zahtje-
vima kupaca ili po rjeSenjima nasih
inZenjera - istakla je bukanoviceva.

Za sto odsto povecali su broj rad-
nika u protekloj godini, jer im se izvoz
povecao za 50 odsto u odnosu na 2017.
godinu. Svake godine rastu i Sire se.

- Planiramo proSirenja svake
godine. Imamo pet hala i 10.000
kvadrata proizvodnog i duplo vise
vanjskog prostora. Sto se tife investi-
cija prioritet nam je nabavka novih i
osavremenjavanje postoje¢ih masina
- rekla je bukanoviceva.

Dodala je da vrijednost planiranih
investicija, samo ove godine, iznosi
oko 1,5 miliona KM.

- Nemamo vecih poslovnih proble-
ma, jer imamo stabilno trziste, stalne
kupce, anemamo konkurencije. Jedini
problem je osjetni nedostatak radne
snage, a nemamo ureden sistem da to
zaustavi - istakla je Dukanoviceva.

U ovoj laktaskoj firmi plate su
iznad prosjeka u BiH i sve su blize
primanjima koja imaju radnici u
Njemackoj. ,,Vendom* je nedavno od
strane Privredne komore RS nagra-
den za najbolje srednje preduzece u
Srpskoj.
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